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Anl. 1 UWG Aggressive
Geschaftspraktiken

UWG - Bundesgesetz gegen den unlauteren Wettbewerb

@ Bericksichtigter Stand der Gesetzgebung: 16.08.2023

1. 24.Das Erwecken des Eindrucks, der Umworbene kdnne die Raumlichkeiten ohne Vertragsabschluss nicht
verlassen.

2. 25.Die Nichtbeachtung der Aufforderung des Verbrauchers bei persénlichen Besuchen in dessen Wohnung, diese
zu verlassen bzw. nicht zurtickzukehren, auRer in Fallen und in den Grenzen, in denen dies gerechtfertigt ist, um
eine vertragliche Verpflichtung durchzusetzen.

3. 26.Die Anwerbung von Kunden durch hartnackiges und unerwtiinschtes Ansprechen Gber Telefon, Fax, E-Mail
oder sonstige fur den Fernabsatz geeignete Medien, au3er in Fallen und in den Grenzen, in denen ein solches
Verhalten gesetzlich gerechtfertigt ist, um eine vertragliche Verpflichtung durchzusetzen. Dies gilt unbeschadet
des Artikels 10 der Richtlinie 97/7/EG sowie der Richtlinien 95/46/EG und 2002/58/EG.

4. 27.Die Aufforderung eines Verbrauchers, der eine Versicherungspolizze in Anspruch nehmen méchte, Dokumente
vorzulegen, die vernunftigerweise als fur die Gultigkeit des Anspruchs nicht relevant anzusehen sind, oder
systematisches Nichtbeantworten einschlagiger Schreiben, um so den Verbraucher von der Austibung seiner
vertraglichen Rechte abzuhalten.

5. 28.Die Einbeziehung einer direkten Aufforderung an Kinder in der Werbung, die beworbenen Produkte zu kaufen
oder ihre Eltern oder andere Erwachsene zu Uberreden, die beworbenen Produkte fur sie zu kaufen.

6. 29.Die Aufforderung des Verbrauchers zur sofortigen oder spdteren Zahlung oder zur Ricksendung oder
Verwahrung von Produkten, die der Gewerbetreibende ohne Veranlassung des Verbrauchers geliefert hat
(unbestellte Waren und Dienstleistungen).

7. 30.Der ausdruckliche Hinweis gegentber dem Verbraucher, dass Arbeitsplatz oder Lebensunterhalt des
Unternehmers gefahrdet sind, falls der Verbraucher das Produkt oder die Dienstleistung nicht erwirbt.

8. 31.Das Erwecken des unrichtigen Eindrucks, der Verbraucher habe bereits einen Preis gewonnen, werde einen
Preis gewinnen oder werde durch eine bestimmte Handlung einen Preis oder einen sonstigen Vorteil gewinnen,
obwohl

1. a)es in Wirklichkeit keinen Preis oder sonstigen Vorteil gibt, oder

2. b)die Moglichkeit des Verbrauchers, Handlungen zur Inanspruchnahme des Preises oder eines sonstigen
Vorteils vorzunehmen, von der Zahlung eines Betrags oder der Ubernahme von Kosten durch den
Verbraucher abhangig gemacht wird.

9. 32.Das Verlangen eines Betreibers einer Buchungsplattform gegentber einem Beherbergungsunternehmen, dass
dieses auf anderen Vertriebswegen inklusive seiner eigenen Website keinen glinstigeren Preis oder keine anderen
glnstigeren Bedingungen als auf der Buchungsplattform anbieten darf.
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