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Entscheidungsdatum

22.05.2023
Norm

AMD-G §2 727
AMD-G §2Z3
AMD-G §2730
AMD-G 8274
AMD-G 8§29 Abs1
AMD-G 8§38
AMD-G 838 Abs1
AMD-G 8§38 Abs2
AMD-G §38 Abs3
AMD-G 8§38 Abs4 Z3
AMD-G §38 Abs4 74
AMD-G 8§61 Abs1
AMD-G 8§62
AMD-G 8§66
B-VG Art133 Abs4
KOG §2 Abs1 Z6
KOG §2 Abs1 27
KOG 8§36
VwGVG §24 Abs1
VWGVG §28 Abs1
VWGVG §28 Abs2

1. AMD-G § 2 heute

© N o v~ WD

JUSLINE Entscheidung

@ Veroffentlicht am 22.05.2023

AMD-G 8§ 2 gliltig ab 01.11.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 190/2021

AMD-G § 2 giiltig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.08.2015 bis 31.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 86/2015
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.01.2014 bis 31.07.2015 zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 84/2013
AMD-G § 2 gultig von 28.03.2012 bis 31.12.2013 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 16/2012
AMD-G 8 2 gliltig von 01.10.2010 bis 27.03.2012 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
AMD-G 8 2 gultig von 01.08.2007 bis 30.09.2010zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 52/2007
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9. AMD-G 8§ 2 giiltig von 01.08.2004 bis 31.07.2007 zuletzt geandert durch BGBI.
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AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

AMD-G § 2 heute

AMD-G 8§ 2 gliltig ab 01.11.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 190/2021
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.08.2015 bis 31.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.01.2014 bis 31.07.2015 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gliltig von 28.03.2012 bis 31.12.2013 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.10.2010 bis 27.03.2012 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8 2 gliltig von 01.08.2007 bis 30.09.2010zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gliltig von 01.08.2004 bis 31.07.2007 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 giiltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

AMD-G § 2 heute

AMD-G 8§ 2 gliltig ab 01.11.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 190/2021
AMD-G 8 2 gliltig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8 2 gliltig von 01.08.2015 bis 31.12.2020 zuletzt gedndert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.01.2014 bis 31.07.2015 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 28.03.2012 bis 31.12.2013 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.10.2010 bis 27.03.2012 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.08.2007 bis 30.09.2010zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.08.2004 bis 31.07.2007 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 giiltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

AMD-G § 2 heute

AMD-G § 2 gultig ab 01.11.2021 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 190/2021
AMD-G § 2 gultig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.08.2015 bis 31.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.01.2014 bis 31.07.2015 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 glltig von 28.03.2012 bis 31.12.2013 zuletzt gedndert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.10.2010 bis 27.03.2012 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.08.2007 bis 30.09.2010zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G § 2 gultig von 01.08.2004 bis 31.07.2007 zuletzt geandert durch BGBI.
AMD-G 8§ 2 gtiltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

. AMD-G § 29 heute

2. AMD-G § 29 gultig ab 01.10.2010zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 50/2010
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AMD-G § 29 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G § 38 heute

AMD-G § 38 gliltig ab 01.01.2021 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 150/2020
AMD-G § 38 gliltig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt gedndert durch BGBI
AMD-G § 38 giiltig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt gedndert durch BGBI
AMD-G § 38 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G § 38 heute

AMD-G § 38 gliltig ab 01.01.2021 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 150/2020
AMD-G § 38 gliltig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt gedndert durch BGBI
AMD-G § 38 gliltig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt gedndert durch BGBI
AMD-G § 38 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G § 38 heute

AMD-G § 38 gliltig ab 01.01.2021 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 150/2020
AMD-G § 38 gliltig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt gedndert durch BGBI
AMD-G § 38 gliltig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt gedndert durch BGBI

Nr. 97/2004

I Nr. 150/2020
I Nr. 86/2015
I Nr. 84/2013
I Nr. 16/2012
I Nr. 50/2010
I Nr. 52/2007
I Nr. 97/2004

I'Nr. 150/2020
I Nr. 86/2015
I Nr. 84/2013
I Nr. 16/2012
I Nr. 50/2010
I Nr. 52/2007
I Nr. 97/2004

I'Nr. 150/2020
I Nr. 86/2015
I Nr. 84/2013
I'Nr. 16/2012
I Nr. 50/2010
I Nr. 52/2007
I Nr. 97/2004

.INr.16/2012

.1 Nr.50/2010

.INr.16/2012
.1 Nr.50/2010

.I'Nr.16/2012
.1 Nr.50/2010
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. AMD-G § 38 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G 8§ 38 heute

AMD-G § 38 gultig ab 01.01.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020

AMD-G 8§ 38 gultig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 16/2012
AMD-G 8§ 38 gultig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
AMD-G §& 38 gliltig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G § 38 heute

AMD-G 8§ 38 gultig ab 01.01.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020

AMD-G 8§ 38 gultig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 16/2012
AMD-G 8§ 38 gultig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
AMD-G § 38 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G § 38 heute

AMD-G 8§ 38 gultig ab 01.01.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020

AMD-G 8 38 gultig von 28.03.2012 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 16/2012
AMD-G 8 38 gultig von 01.10.2010 bis 27.03.2012zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
AMD-G § 38 gultig von 01.08.2001 bis 30.09.2010

AMD-G 8§ 61 heute

AMD-G 8 61 gultig ab 01.01.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020

AMD-G 8 61 gultig von 01.10.2010 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
AMD-G 8 61 gultig von 01.08.2004 bis 30.09.2010zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 97/2004
AMD-G 8§ 61 glltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

AMD-G § 62 heute

AMD-G § 62 gliltig ab 01.10.2010zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010

AMD-G § 62 gliltig von 01.08.2004 bis 30.09.2010zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 97/2004
AMD-G § 62 gliltig von 01.08.2001 bis 31.07.2004

AMD-G § 66 heute
AMD-G § 66 gliltig ab 01.01.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
AMD-G § 66 glltig von 01.08.2001 bis 31.12.2020

B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.
B-VG Art.

133 heute

133 gliltig von 01.01.2019 bis 24.05.2018zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 138/2017
133 gultig ab 01.01.2019zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 22/2018

133 gultig von 25.05.2018 bis 31.12.2018zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 22/2018
133 gliltig von 01.08.2014 bis 24.05.2018zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 164/2013
133 gultig von 01.01.2014 bis 31.07.2014zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 51/2012
133 gliltig von 01.01.2004 bis 31.12.2013zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 100/2003
133 gultig von 01.01.1975 bis 31.12.2003zuletzt geandert durch BGBI. Nr. 444/1974
133 gultig von 25.12.1946 bis 31.12.1974zuletzt geandert durch BGBI. Nr. 211/1946
133 glltig von 19.12.1945 bis 24.12.1946zuletzt geandert durch StGBI. Nr. 4/1945
133 glltig von 03.01.1930 bis 30.06.1934

KOG § 2 heute

KOG §& 2 gliltig von 01.05.2026 bis 30.04.2026 zuletzt gedndert durch BGBI.

Nr. 20/2026

KOG §& 2 gliltig ab 01.05.2026 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 21/2026

KOG § 2 gultig von 01.07.2024 bis 30.04.2026 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 90/2024
KOG § 2 gultig von 17.02.2024 bis 30.06.2024 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 182/2023
KOG § 2 gultig von 01.01.2024 bis 16.02.2024 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 163/2023
KOG & 2 glltig von 01.09.2023 bis 31.12.2023 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 80/2023
KOG § 2 gultig von 01.03.2022 bis 31.08.2023 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 244/2021
KOG §& 2 glltig von 01.11.2021 bis 28.02.2022 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 190/2021
KOG §& 2 glltig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 151/2020
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11. KOG § 2 gultig von 01.01.2021 bis 31.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
12. KOG § 2 gultig von 24.12.2020 bis 31.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
13. KOG § 2 gultig von 01.08.2015 bis 23.12.2020 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 86/2015
14. KOG § 2 gultig von 28.12.2011 bis 31.07.2015 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 125/2011
15. KOG § 2 gultig von 01.10.2010 bis 27.12.2011 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010
16. KOG § 2 gultig von 01.08.2007 bis 30.09.2010 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 52/2007
17. KOG § 2 gultig von 26.04.2007 bis 31.07.2007 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 15/2007
18. KOG § 2 gultig von 01.01.2005 bis 25.04.2007 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 21/2005
19. KOG § 2 gultig von 01.08.2004 bis 31.12.2004 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 97/2004
20. KOG & 2 gltig von 01.04.2001 bis 31.07.2004

KOG § 2 heute

KOG § 2 gliltig von 01.05.2026 bis 30.04.2026 zuletzt geandert durch BGBI.
KOG 8§ 2 glltig ab 01.05.2026 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 21/2026
KOG § 2 gultig von 01.07.2024 bis 30.04.2026 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 90/2024
KOG § 2 gltig von 17.02.2024 bis 30.06.2024 zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 182/2023
KOG § 2 glltig von 01.01.2024 bis 16.02.2024 zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 163/2023
KOG § 2 gltig von 01.09.2023 bis 31.12.2023 zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 80/2023
KOG 8§ 2 giiltig von 01.03.2022 bis 31.08.2023 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 244/2021
KOG 8 2 gliltig von 01.11.2021 bis 28.02.2022 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 190/2021
KOG 8§ 2 glltig von 01.01.2021 bis 31.10.2021 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 151/2020
. KOG § 2 giiltig von 01.01.2021 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
KOG 8 2 glltig von 24.12.2020 bis 31.12.2020zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 150/2020
. KOG 8 2 gultig von 01.08.2015 bis 23.12.2020zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 86/2015
KOG § 2 gultig von 28.12.2011 bis 31.07.2015 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 125/2011
KOG § 2 gultig von 01.10.2010 bis 27.12.2011 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010

. KOG 8§ 2 gultig von 01.08.2007 bis 30.09.2010zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 52/2007

. KOG 8§ 2 gultig von 26.04.2007 bis 31.07.2007 zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 15/2007
KOG & 2 gultig von 01.01.2005 bis 25.04.2007 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 21/2005

. KOG § 2 guiltig von 01.08.2004 bis 31.12.2004 zuletzt gedndert durch BGBI. | Nr. 97/2004

. KOG § 2 gultig von 01.04.2001 bis 31.07.2004

Nr. 20/2026
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1. KOG § 36 heute
2. KOG § 36 gultig ab 01.01.2014 zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 84/2013

3. KOG 8§ 36 gultig von 01.10.2010 bis 31.12.2013zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 50/2010

1. VWGVG 8 24 heute

2. VWGVG § 24 glltig ab 01.01.2019zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 138/2017

3. VWGVG § 24 glltig von 01.01.2017 bis 31.12.2018zuletzt gedandert durch BGBI. | Nr. 24/2017
4. VWGVG 8§ 24 gultig von 01.01.2014 bis 31.12.2016

1. VWGVG 8 28 heute

2. VWGVG § 28 gliltig ab 01.01.2019zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 138/2017

3. VwWGVG § 28 gliltig von 01.01.2014 bis 31.12.2018

1. VWGVG 8 28 heute
2. VWGVG § 28 gliltig ab 01.01.2019zuletzt geandert durch BGBI. | Nr. 138/2017
3. VwWGVG § 28 giiltig von 01.01.2014 bis 31.12.2018
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Das Bundesverwaltungsgericht hat durch die Richterin Dr. Daniela Sabetzer als Vorsitzende, die Richterin Dr. Margret
Kronegger als Beisitzerin und den Richter Dr. Stefan Keznickl als Beisitzer Gber die Beschwerde der XXXX , vertreten
durch Piaty Miuller-Mezin Schoeller Rechtsanwalte GmbH und Co KG in 8010 Graz, gegen den Bescheid der
Kommunikationsbehorde Austria (KommAustria) vom 15.03.2021, KOA 1.965/21-016, betreffend die Feststellung von
Verletzungen der Regelungen des AMD-G Uber Produktplatzierungen, nach Durchfihrung einer mundlichen
Verhandlung zu Recht erkannt:Das Bundesverwaltungsgericht hat durch die Richterin Dr. Daniela Sabetzer als
Vorsitzende, die Richterin Dr. Margret Kronegger als Beisitzerin und den Richter Dr. Stefan Keznickl als Beisitzer Gber
die Beschwerde der rémisch 40, vertreten durch Piaty Muller-Mezin Schoeller Rechtsanwalte GmbH und Co KG in 8010
Graz, gegen den Bescheid der Kommunikationsbehérde Austria (KommAustria) vom 15.03.2021, KOA 1.965/21-016,
betreffend die Feststellung von Verletzungen der Regelungen des AMD-G Uber Produktplatzierungen, nach

Durchfihrung einer mindlichen Verhandlung zu Recht erkannt:
A)

Die Beschwerde wird mit der Mal3gabe als unbegrindet abgewiesen, dass Spruchpunkt 1. und Spruchpunkt 2. des
angefochtenen Bescheides dahingehend abgedndert werden, dass diese jeweils um das Datum des Abrufs des
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf durch die KommAustria am 30.04.2020 in der folgenden Form erganzt

werden:

»1. Die Kommunikationsbehdrde Austria (KommAustria) stellt im Rahmen ihrer Rechtsaufsicht Uber private
Rundfunkveranstalter [...] fest, dass XXXX als Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , XXXX‘' am
30.04.2020 im Rahmen der Sendungen [...]1.“,1. Die Kommunikationsbehdrde Austria (KommAustria) stellt im Rahmen
ihrer Rechtsaufsicht Uber private Rundfunkveranstalter [...] fest, dass romisch 40 als Anbieterin des audiovisuellen
Mediendienstes auf Abruf, rémisch 40 am 30.04.2020 im Rahmen der Sendungen [...]."

»2. [...] In den Videos mit den Titeln [...] wurde am 30.04.2020 die Bestimmung des § 38 Abs. 4 Z 4 Audiovisuelle
Mediendienste-Gesetz dadurch verletzt, [...]. Ferner wurde am 30.04.2020 die Bestimmung gemal3 8 38 Abs. 4 Z 3 AMD-
G dadurch verletzt, dass [...].",2. [...] In den Videos mit den Titeln [...] wurde am 30.04.2020 die Bestimmung des
Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, Audiovisuelle Mediendienste-Gesetz dadurch verletzt, [..]. Ferner wurde am
30.04.2020 die Bestimmung gemal Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 3, AMD-G dadurch verletzt, dass [...]."

B)

Die Revision ist gemal Art. 133 Abs. 4 B-VG zulassigDie Revision ist gemaR Artikel 133, Absatz 4, B-VG zulassig.

Text

Entscheidungsgrinde:, Entscheidungsgrinde:
I. Verfahrensgang:rémisch eins. Verfahrensgang:

1. Mit dem angefochtenen Bescheid vom 15.03.2021, KOA1.965/21-016, zugestellt am 17.03.2021, sprach die
KommaAustria (im Folgenden: belangte Behdrde) gegentiber XXXX (im Folgenden: Beschwerdeflhrerin) aus:1. Mit dem
angefochtenen Bescheid vom 15.03.2021, KOA1.965/21-016, zugestellt am 17.03.2021, sprach die KommAustria (im
Folgenden: belangte Behorde) gegentiber romisch 40 (im Folgenden: Beschwerdefihrerin) aus:

»1. Die Kommunikationsbehdrde Austria (KommAustria) stellt im Rahmen ihrer Rechtsaufsicht Uber private
Rundfunkveranstalter gemal3 8 61 Abs. 1, 8 62 Abs. 1 und

§ 66 Abs. 1 Audiovisuelle Mediendienste-Gesetz (AMD-G), BGBI. | Nr. 84/2001 idF BGBI. | Nr. 150/2020, fest, dass XXXX
als Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , XXXX' im Rahmen der Sendungen , XXXX'
(https://www.youtube.com/  XXXX ), , XXXX' (https://www.youtube.com/ XXXX ) sowie , XXXX'
(https://www.youtube.com/ XXXX ),,1. Die Kommunikationsbehorde Austria (KommAustria) stellt im Rahmen ihrer
Rechtsaufsicht Uber private Rundfunkveranstalter gemaf Paragraph 61, Absatz eins,, Paragraph 62, Absatz eins und ,
Paragraph 66, Absatz eins, Audiovisuelle Mediendienste-Gesetz (AMD-G), Bundesgesetzblatt Teil eins, Nr. 84 aus 2001,
in der Fassung Bundesgesetzblatt Teil eins, Nr. 150 aus 2020,, fest, dass romisch 40 als Anbieterin des audiovisuellen


https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.ris.bka.gv.at/Dokumente/BgblPdf/2001_84_1/2001_84_1.pdf
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Mediendienstes auf Abruf, rémisch 40 ' im Rahmen der Sendungen , rémisch 40 (https://www.youtube.com/ rémisch
40), , rémisch 40 (https://www.youtube.com/ rdmisch 40 ) sowie , romisch 40 ‘ (https://www.youtube.com/ rémisch 40

),

a. die Bestimmung des§ 38 Abs. 4 Z 4 AMD-G idFBGBI. | Nr. 86/2015 dadurch verletzt hat, dass sie die in den
Sendungen enthaltenen Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen Hinweis am Anfang und am Ende
der Sendungen gekennzeichnet hat.a. die Bestimmung des Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, AMD-G in der Fassung
Bundesgesetzblatt Teil eins, Nr. 86 aus 2015, dadurch verletzt hat, dass sie die in den Sendungen enthaltenen
Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen Hinweis am Anfang und am Ende der Sendungen
gekennzeichnet hat.

b. die Bestimmung des§ 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G idF BGBI. | Nr. 86/2015 dadurch verletzt hat, indem die in der Sendung ,
XXXX * enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Stufwaren-Marke, sowie in der Sendung , XXXX"
enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Staubsaugermarke, zu stark herausgestellt wurden.b.
die Bestimmung des Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 3, AMD-G in der Fassung Bundesgesetzblatt Teil eins, Nr. 86 aus
2015, dadurch verletzt hat, indem die in der Sendung , réomisch 40‘ enthaltenen Produktplatzierungen durch
Hervorhebung einer StRRwaren-Marke, sowie in der Sendung , romisch 40 ‘ enthaltenen Produktplatzierungen durch
Hervorhebung einer Staubsaugermarke, zu stark herausgestellt wurden.

2. XXXX wird gemal § 62 Abs. 3 AMD-G aufgetragen, nachfolgenden Text innerhalb von sechs Wochen ab Rechtskraft
dieses Bescheides in einem mindestens

20 Sekunden lang dauernden Vorspann zu jenem Video, das unter der Internetadresse ihres Abrufdienstes
https://www.youtube.com/ XXXX ' als Erstes bereitgestellt wird, fir die Dauer von 72 Stunden einzublenden:2. rdmisch
40 wird gemaR Paragraph 62, Absatz 3, AMD-G aufgetragen, nachfolgenden Text innerhalb von sechs Wochen ab
Rechtskraft dieses Bescheides in einem mindestens , 20 Sekunden lang dauernden Vorspann zu jenem Video, das
unter der Internetadresse ihres Abrufdienstes https://www.youtube.com/ rémisch 40 als Erstes bereitgestellt wird, fur
die Dauer von 72 Stunden einzublenden:

,Die Kommunikationsbehorde Austria hat im Rahmen ihrer Rechtsaufsicht Uber Mediendiensteanbieter Folgendes
festgestellt:

In den Videos mit den Titeln , XXXX ", , XXXX ' sowie , XXXX * wurde[...] die Bestimmung des § 38 Abs. 4 Z 4 Audiovisuelle
Mediendienste-Gesetz dadurch verletzt, indem die darin enthaltenen Produktplatzierungen nicht eindeutig durch
einen Hinweis am Anfang und am Ende der Sendung gekennzeichnet wurden.In den Videos mit den Titeln , rémisch 40
‘,, rémisch 40’ sowie , rémisch 40 wurde[...] die Bestimmung des Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, Audiovisuelle
Mediendienste-Gesetz dadurch verletzt, indem die darin enthaltenen Produktplatzierungen nicht eindeutig durch

einen Hinweis am Anfang und am Ende der Sendung gekennzeichnet wurden.

Ferner wurde die Bestimmung gemaR§ 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G dadurch verletzt, dass die in der Sendung , XXXX'
enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer SiRRwaren-Marke, sowie in der Sendung , XXXX'
enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Staubsaugermarke zu stark herausgestellt
wurden.'Ferner wurde die Bestimmung gemaR Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 3, AMD-G dadurch verletzt, dass die in
der Sendung , rémisch 40 enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer StiiBwaren-Marke, sowie in
der Sendung , romisch 40 ‘ enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Staubsaugermarke zu stark
herausgestellt wurden.’

3. Der Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , XXXX* wird gemaR & 29 Abs. 1 AMD-G aufgetragen,
binnen weiterer zwei Wochen der KommAustria zum Nachweis der Erfillung dieses Auftrags Aufzeichnungen zu
Ubermitteln.”3. Der Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , romisch 40 wird gemaR Paragraph 29,
Absatz eins, AMD-G aufgetragen, binnen weiterer zwei Wochen der KommAustria zum Nachweis der Erfiillung dieses
Auftrags Aufzeichnungen zu Ubermitteln.”

2. Mit Schreiben vom 12.04.2021, bei der belangten Behérde am selben Tag eingelangt, erhob die Beschwerdefuhrerin,
vertreten durch ihren Rechtsanwalt, Beschwerde gegen den angefochtenen Bescheid und richtete an das
Bundesverwaltungsgericht die Antrage
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»1. gem 8 24 VwGVG eine mundliche Verhandlung durchzufiihren und,1. gem Paragraph 24, VwGVG eine mundliche
Verhandlung durchzufiihren und

2. gem Art 130 Abs 4 BVG und8 28 Abs 2 VwWGVG in der Sache selbst zu entscheiden und den Bescheid ersatzlos
aufzuheben2. gem Artikel 130, Absatz 4, BVG und Paragraph 28, Absatz 2, VWGVG in der Sache selbst zu entscheiden
und den Bescheid ersatzlos aufzuheben

in eventu

den angefochtenen Bescheid gem8& 28 Abs 3 VwGVG mit Beschluss aufzuheben und die Angelegenheit zur Erlassung
eines neuen Bescheides an die Behdrde zurlickzuverweisen.“den angefochtenen Bescheid gem Paragraph 28, Absatz 3,
VwGVG mit Beschluss aufzuheben und die Angelegenheit zur Erlassung eines neuen Bescheides an die Behorde

zurlckzuverweisen.”

3. Die belangte Behorde uUbermittelte dem Bundesverwaltungsgericht mit hg. am 28.04.2021 eingelangter
Beschwerdevorlage den gegenstandlichen Verwaltungsakt.

4. Am 06.03.2023 fuhrte das Bundesverwaltungsgericht eine 6ffentliche mundliche Verhandlung durch, an der der
Rechtsanwalt der Beschwerdeflihrerin und eine Vertreterin der belangten Behdrde teilnahmen. In der Verhandlung
wurden die Parteien zum Sachverhalt befragt, und es wurden Rechtsfragen erdrtert. Beide Parteien legten weitere

Unterlagen vor.
IIl. Das Bundesverwaltungsgericht hat erwogenrémisch zwei. Das Bundesverwaltungsgericht hat erwogen:
1. Feststellungen:

1.1. YouTube-Kanal ,, XXXX “ (angefochtener Bescheid, Seite 4)1.1. YouTube-Kanal , rémisch 40" (angefochtener
Bescheid, Seite 4):

» XXXX ist Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , XXXX‘* auf der Plattform YouTube. Im Abrufdienst
befinden sich zahlreiche Videos mit einer durchschnittlichen Dauer von zehn Minuten. Die Videos zeigen alltagliche
unterhaltende Aktionen der Anbieterin mit einer weiteren Darstellerin. Die Videos sind in Playlists unterteilt und frei
zuganglich. Den Kanal haben weit tber eineinhalb Millionen Zuseher abonniert.”, rémisch 40ist Anbieterin des
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , romisch 40 auf der Plattform YouTube. Im Abrufdienst befinden sich
zahlreiche Videos mit einer durchschnittlichen Dauer von zehn Minuten. Die Videos zeigen alltagliche unterhaltende
Aktionen der Anbieterin mit einer weiteren Darstellerin. Die Videos sind in Playlists unterteilt und frei zuganglich. Den

Kanal haben weit Uber eineinhalb Millionen Zuseher abonniert.”

1.2. Sendung , XXXX “ (angefochtener Bescheid, Seiten 4 bis 7)1.2. Sendung , rémisch 40 “ (angefochtener Bescheid,
Seiten 4 bis 7):

L~Zumindest am 30.04.2020 wurde die Sendung , XXXX‘ auf dem Abrufdienst , XXXX’' unter der URL
https://www.youtube.com/ XXXX bereitgestellt.,Zumindest am 30.04.2020 wurde die Sendung , rémisch 40 ' auf dem

Abrufdienst , rémisch 40 ‘ unter der URL https://www.youtube.com/ rémisch 40 bereitgestellt.

Das Video zeigt die Anbieterin des Abrufdienstes samt einer weiteren Darstellerin bei dem Versuch, ein XXXX kostim
im Alltag zu verwenden, wobei zwei verschiedene Kostime anprobiert werden. Die Kleidung wird mit dem Hinweis
gezeigt, diese im Onlineversandhandel XXXX gekauft zu haben (Minute 7:41', Abbildung 1). Zudem wird ein Hinweis auf
die entsprechenden Verlinkungen gegeben (Affiliate Links befinden sich unterhalb des Videos, vgl. Abbildung 2).Das
Video zeigt die Anbieterin des Abrufdienstes samt einer weiteren Darstellerin bei dem Versuch, ein rémisch 40 kostim
im Alltag zu verwenden, wobei zwei verschiedene Kostime anprobiert werden. Die Kleidung wird mit dem Hinweis
gezeigt, diese im Onlineversandhandel romisch 40 gekauft zu haben (Minute 7:41', Abbildung 1). Zudem wird ein
Hinweis auf die entsprechenden Verlinkungen gegeben (Affiliate Links befinden sich unterhalb des Videos, vergleiche
Abbildung 2).

Abbildung 1
Abbildung 2

Des Weiteren erfolgt ein Einschub Uber einen selbst produzierten Schulerkalender (Abbildung 3). Dieser wird
thematisch vom Handlungsablauf der Sendung getrennt und gesondert hervorgehoben. Zusatzlich ist eine


https://www.jusline.at/gesetz/vwgvg/paragraf/24
https://www.jusline.at/gesetz/vwgvg/paragraf/28
https://www.jusline.at/gesetz/vwgvg/paragraf/28

Beschriftung mit ,Werbung' im oberen linken Rand vorhanden. Der Kalender wird ausfuhrlich beschrieben und seine
positiven Eigenschaften hervorgehoben. Zusatzlich wird betont, dass dieser in allen Buchhandlungen ab 30. April
erhaltlich sein wird und angeregt, auf der Plattform Instagram eigene Fotos vom Schulerkalender zu posten und die
Anbieterin des Abrufdienstes samt der weiteren Darstellerin zu markieren.

Abbildung 3

Im Handlungsablauf folgt ein Einkauf im Supermarkt, wobei eine Darstellerin auch beim Einkauf ein XXXX kostim tragt.
Mehrere Zutaten fir Eisbomben werden gekauft, welche sodann in der Kiche aufbereitet werden. Einige Produkte
werden dazu hervorgehoben, insbesondere solche der Marken , XXXX* und , XXXX * (Abbildung 4). Die , XXXX * Packung
wird far rund fanf Sekunden (ab Minute 10.21) in die Kamera gehalten (Abbildung 5).Im Handlungsablauf folgt ein
Einkauf im Supermarkt, wobei eine Darstellerin auch beim Einkauf ein romisch 40 kostim tragt. Mehrere Zutaten fur
Eisbomben werden gekauft, welche sodann in der Kiche aufbereitet werden. Einige Produkte werden dazu
hervorgehoben, insbesondere solche der Marken , rémisch 40‘ und , rdmisch 40 (Abbildung 4). Die , rémisch 40’
Packung wird fur rund finf Sekunden (ab Minute 10.21') in die Kamera gehalten (Abbildung 5).

Abbildung 4
Abbildung 5

Zuletzt posiert die als XXXX gekleidete Darstellerin in einem Muschel-dhnlichen Sessel und halt den Schilerkalender in
die Kamera.Zuletzt posiert die als rémisch 40 gekleidete Darstellerin in einem Muschel-dhnlichen Sessel und halt den
Schulerkalender in die Kamera.

Das Video dauert insgesamt 11:54 Minuten und enthalt weder zu Beginn noch zum Sendungsende einen Hinweis auf
Produktplatzierungen.”

1.3. Sendung ,Die Sendung ,, XXXX “ (angefochtener Bescheid, Seiten 7 bis 10)1.3. Sendung ,Die Sendung , rémisch 40 “
(angefochtener Bescheid, Seiten 7 bis 10):

,Die Sendung , XXXX' unter der URL https://www.youtube.com/ XXXX wurde ebenfalls zumindest am 30.04.2020
bereitgestellt.,Die Sendung , rodmisch 40‘ unter der URL https://www.youtube.com/ rémisch 40 wurde ebenfalls
zumindest am 30.04.2020 bereitgestellt.

Die Anbieterin des Abrufdienstes bereitet das Wohnhaus fir den Einzug der weiteren Darstellerin vor, welche samt
Gepack ankommt. Der Bezug des Hauses wird gezeigt und im Mittelpunkt stehen thematisch Dekorierung sowie
Aufraumtatigkeiten, wobei mehrere Markenprodukte prasent sind. Eines wird besonders hervorgehoben, namlich ein
Staubsauger mit dem die Terrasse gereinigt wird. Dazu wird extra hervorgehoben, dass dieser kabellos sei. Dieser
Staubsauger samt Markenlogo , XXXX ' ist fUr etwa 25 Sekunden (ab Minute 7.18’) aus mehreren Kameraperspektiven
zu sehen (Abbildung 6), wobei zuséatzlich auf das , XXXX -Logo hingezoomt wird, sodass es noch groéRer ersichtlich wird
(Abbildung 7).Die Anbieterin des Abrufdienstes bereitet das Wohnhaus fir den Einzug der weiteren Darstellerin vor,
welche samt Gepack ankommt. Der Bezug des Hauses wird gezeigt und im Mittelpunkt stehen thematisch Dekorierung
sowie Aufraumtatigkeiten, wobei mehrere Markenprodukte prasent sind. Eines wird besonders hervorgehoben,
namlich ein Staubsauger mit dem die Terrasse gereinigt wird. Dazu wird extra hervorgehoben, dass dieser kabellos sei.
Dieser Staubsauger samt Markenlogo , rémisch 40' ist fir etwa 25 Sekunden (ab Minute 7.18) aus mehreren
Kameraperspektiven zu sehen (Abbildung 6), wobei zusatzlich auf das , romisch 40 -Logo hingezoomt wird, sodass es
noch groflRer ersichtlich wird (Abbildung 7).

Abbildung 6
Abbildung 7

SiRigkeiten bekannter Marken wie , XXXX* werden deutlich sichtbar in GroRaufnahme fir etwa finf Sekunden in
einem Korb gezeigt und bleiben noch fir eine etwa Minute prasent, wobei eine Darstellerin aus der , XXXX -Packung
isst.SURigkeiten bekannter Marken wie , romisch 40‘ werden deutlich sichtbar in GroRBaufnahme fir etwa funf
Sekunden in einem Korb gezeigt und bleiben noch fiir eine etwa Minute prasent, wobei eine Darstellerin aus der ,
rémisch 40 ‘-Packung isst.

Abbildung 8

Des Weiteren wird das Sprachsteuerungsgerat , XXXX' genutzt. Diesem werden Anweisungen gegeben und eine



Unterhaltung wird simuliert. Dabei wird das Sprachsteuerungsgerat zentriert dargestellt.Des Weiteren wird das
Sprachsteuerungsgerat , romisch 40 genutzt. Diesem werden Anweisungen gegeben und eine Unterhaltung wird
simuliert. Dabei wird das Sprachsteuerungsgerat zentriert dargestellt.

Abbildung 9

Unter dem Video finden sich Affiliate Links zu einigen gezeigten Produkten. Darin sind die Vakuum Beutel fur den
Staubsauger, das Sprachsteuerungsgerat XXXX , ein kunstlicher Blumenkranz und eine Ananas-Lichterkette als
Produkte, die im Video vorkommen, verlinkt.Unter dem Video finden sich Affiliate Links zu einigen gezeigten
Produkten. Darin sind die Vakuum Beutel fir den Staubsauger, das Sprachsteuerungsgerat romisch 40, ein kinstlicher
Blumenkranz und eine Ananas-Lichterkette als Produkte, die im Video vorkommen, verlinkt.

Abbildung 10

Die Dauer des Videos betragt 10:48 Minuten und enthalt weder zu Beginn noch zum Sendungsende einen Hinweis auf
Produktplatzierungen.”

1.4. Sendung ,, XXXX “ (angefochtener Bescheid, Seiten 10 und 11)1.4. Sendung ,, rémisch 40 “ (angefochtener Bescheid,
Seiten 10 und 11):

»Zumindest am 30.04.2020 wurde die Sendung , XXXX' unter der URL https://www.youtube.com/ XXXX
bereitgestellt.,Zumindest am 30.04.2020 wurde die Sendung ,, rémisch 40 ‘ unter der URL https://www.youtube.com/
réomisch 40 bereitgestellt.

Das Video zeigt die Mediendiensteanbieterin bei der Kommunikation mit dem Sprachsteuerungsgerat XXXX . Das
Sprachsteuerungsgerat steht im Mittelpunkt der Handlung. Es steht bereit zur Verwendung.Das Video zeigt die
Mediendiensteanbieterin  bei der Kommunikation mit dem Sprachsteuerungsgerat romisch 40. Das
Sprachsteuerungsgerat steht im Mittelpunkt der Handlung. Es steht bereit zur Verwendung.

Abbildung 11

Abbildung 12

Das Video mit einer Dauer von 11:35 Minuten enthalt keinen Hinweis auf Produktplatzierungen.”
1.5. Produkte und Finanzierungsmodell:

Die in den Sendungen vorkommenden Produkte wurden mit Ausnahme des Sprachsteuerungsgerates der Marke ,
XXXX “von der Beschwerdefuhrerin selbst erworben. Das Gerat ,, XXXX “ wurde der Beschwerdefihrerin zur Verfligung
gestellt bzw. stammt aus einer vorherigen Kooperation.Die in den Sendungen vorkommenden Produkte wurden mit
Ausnahme des Sprachsteuerungsgerates der Marke ,, rémisch 40 “ von der Beschwerdefiihrerin selbst erworben. Das
Gerat , romisch 40" wurde der BeschwerdeflUhrerin zur VerfUgung gestellt bzw. stammt aus einer vorherigen
Kooperation.

Die Beschwerdefuhrerin nutzt auf ihrem YouTube-Kanal ,Affiliate-Marketing”. Hierbei handelt es sich um eine
Vertriebsstrategie im Internet. So finden sich unter den Videos der drei Sendungen jeweils unter der Uberschrift
.PRODUKTE DIE IM VIDEO VORKOMMEN" sogenannte ,Affiliate Links" (vgl. die Abbildungen 2, 10 und 12 zuvor), dh.
Verlinkungen zu jenen Websites, auf denen die betreffenden Produkte gekauft werden kénnen. Konkret wird dazu
jeweils auf die Website von ,, XXXX “ verlinkt. Dieses Modell wird unter den Sendungen jeweils wie folgt erlautert und
offengelegt: ,Affiliate Links. Solltet ihr etwas Uber diese Links kaufen, bekommen wir eine Vermittlungsprovision,
nattrlich ohne dass ihr dafur mehr bezahlen musst.” Im konkreten Fall erhalt die Beschwerdefuhrerin Provision von ,,
XXXX “, wenn Uber die ,Affiliate-Links" Produkte erworben werden. Zudem profitiert , XXXX “ auf diese Weise von der
Reichweite der Sendungen der Beschwerdefihrerin, die zu den ,gréRten” Anbietern/Anbieterinnen aus Osterreich auf
YouTube zahlt, wodurch die Links einen groBen Personenkreis erreichen.Die Beschwerdefuhrerin nutzt auf ihrem
YouTube-Kanal ,Affiliate-Marketing”. Hierbei handelt es sich um eine Vertriebsstrategie im Internet. So finden sich
unter den Videos der drei Sendungen jeweils unter der Uberschrift ,PRODUKTE DIE IM VIDEO VORKOMMEN"
sogenannte ,Affiliate Links" vergleiche die Abbildungen 2, 10 und 12 zuvor), dh. Verlinkungen zu jenen Websites, auf
denen die betreffenden Produkte gekauft werden kénnen. Konkret wird dazu jeweils auf die Website von ,, rémisch 40
“ verlinkt. Dieses Modell wird unter den Sendungen jeweils wie folgt erldutert und offengelegt: ,Affiliate Links. Solltet

ihr etwas uber diese Links kaufen, bekommen wir eine Vermittlungsprovision, naturlich ohne dass ihr dafiir mehr



bezahlen musst.” Im konkreten Fall erhalt die Beschwerdefiihrerin Provision von , romisch 40", wenn Uber die
JAffiliate-Links” Produkte erworben werden. Zudem profitiert ,, rdmisch 40 “ auf diese Weise von der Reichweite der
Sendungen der Beschwerdeflhrerin, die zu den ,grof3ten” Anbietern/Anbieterinnen aus Osterreich auf YouTube zahlt,
wodurch die Links einen grol3en Personenkreis erreichen.

Ebenfalls findet sich unter den drei Sendungen jeweils die Verlinkung zum eigenen Webshop der Beschwerdefihrerin:
XXXX /.Ebenfalls findet sich unter den drei Sendungen jeweils die Verlinkung zum eigenen Webshop der
Beschwerdefihrerin: rémisch 40 /.

Werden die Sendungen der Beschwerdefiihrerin auf YouTube aufgerufen, entsteht zudem ein Verdienst bei der
Beschwerdefiihrerin dadurch, dass YouTube Werbung schaltet und ein Teil davon, von YouTube an die
Sendungsanbieterin weitergegeben wird.

Das gesamte (auch Uber den YouTube-Kanal hinausgehende) Angebot der Beschwerdefuhrerin wird von der XXXX
vermarktet.Das gesamte (auch Uber den YouTube-Kanal hinausgehende) Angebot der Beschwerdefuhrerin wird von
der rémisch 40 vermarktet.

In den Jahren 2020 und 2021 meldete die Beschwerdefihrerin der RTR-GmbH einen jahrlichen Netto-Umsatz fir den
vorliegenden Abrufdienst XXXX .In den Jahren 2020 und 2021 meldete die Beschwerdefiihrerin der RTR-GmbH einen
jahrlichen Netto-Umsatz fiir den vorliegenden Abrufdienst romisch 40 .

2. Beweiswurdigung:

2.1. YouTube-Kanal und Sendungen (II.1.1. bis 11.1.4.)2.1. YouTube-Kanal und Sendungen (rémisch zwei.1.1. bis rémisch
zwei.1.4.):

Die zum Youtube-Kanal und zu den drei verfahrensgegenstandlichen Sendungen, in die das Bundesverwaltungsgericht
Einsicht genommen hat, getroffenen Feststellungen sind im Verfahren unstrittig. Sie wurden von der belangten
Behorde dem angefochtenen Bescheid zugrunde gelegt und in der Beschwerde sowie in der Verhandlung vor dem
Bundesverwaltungsgericht von der Beschwerdeflhrerin nicht bestritten (vgl. Seite 4 der Niederschrift: XXXX “). Diese
Feststellungen kénnen daher ohne Bedenken der Entscheidung des Bundesverwaltungsgerichtes zugrunde gelegt
werden.Die zum Youtube-Kanal und zu den drei verfahrensgegenstandlichen Sendungen, in die das
Bundesverwaltungsgericht Einsicht genommen hat, getroffenen Feststellungen sind im Verfahren unstrittig. Sie
wurden von der belangten Behdrde dem angefochtenen Bescheid zugrunde gelegt und in der Beschwerde sowie in der
Verhandlung vor dem Bundesverwaltungsgericht von der Beschwerdefiihrerin nicht bestritten vergleiche Seite 4 der
Niederschrift: romisch 40“). Diese Feststellungen koénnen daher ohne Bedenken der Entscheidung des
Bundesverwaltungsgerichtes zugrunde gelegt werden.

2.2. Produkte und Finanzierungsmodell (11.1.5.):2.2. Produkte und Finanzierungsmodell (rdmisch zwei.1.5.):

Die Feststellungen zum Erwerb der in den drei Sendungen vorkommenden Produkte mit Ausnahme des Gerates , XXXX
“ durch die Beschwerdeflhrerin grinden sich auf die glaubwirdigen Angaben des Rechtsanwaltes der
Beschwerdefiihrerin in der Verhandlung (vgl. Seite 4 der Niederschrift).Die Feststellungen zum Erwerb der in den drei
Sendungen vorkommenden Produkte mit Ausnahme des Gerates , réomisch 40" durch die Beschwerdefihrerin
grinden sich auf die glaubwirdigen Angaben des Rechtsanwaltes der Beschwerdeflhrerin in der Verhandlung

vergleiche Seite 4 der Niederschrift).

Die Feststellungen zu ,Affiliate-Marketing” im Allgemeinen sowie zu den konkret bei den vorliegenden Sendungen
angefuhrten ,Affiliate-Links"” ergeben sich aus den festgestellten Abbildungen 2, 10 und 12 in Verbindung mit den
Erlduterungen des Rechtsanwaltes der Beschwerdefihrerin in der Verhandlung (vgl. Seite 5 der Niederschrift: ua.: ,[...]
XXXX “). Ebenso stUtzen sich die Feststellungen zum wechselseitigen Nutzen aus dem Verlinken der Produkte zur
Website von , XXXX “ auf die nachvollziehbaren Angaben des Rechtsanwaltes der Beschwerdefiihrerin in der
Verhandlung (vgl. Seite 5 der Niederschrift). Dass der YouTube-Kanal der Beschwerdeflhrerin zu den grof3ten
Osterreichischen Angeboten auf dieser Plattform zahlt, geben die belangte Behdrde und der Rechtsanwalt der
Beschwerdefiihrerin in der Verhandlung tbereinstimmend an (vgl. Seite 5 der Niederschrift).Die Feststellungen zu
JAffiliate-Marketing” im Allgemeinen sowie zu den konkret bei den vorliegenden Sendungen angefihrten ,Affiliate-
Links" ergeben sich aus den festgestellten Abbildungen 2, 10 und 12 in Verbindung mit den Erlduterungen des
Rechtsanwaltes der Beschwerdefihrerin in der Verhandlung vergleiche Seite 5 der Niederschrift: ua.: ,[...] rémisch 40



“). Ebenso stitzen sich die Feststellungen zum wechselseitigen Nutzen aus dem Verlinken der Produkte zur Website
von ,, romisch 40 “ auf die nachvollziehbaren Angaben des Rechtsanwaltes der Beschwerdefuhrerin in der Verhandlung
vergleiche Seite 5 der Niederschrift). Dass der YouTube-Kanal der Beschwerdeflhrerin zu den gro3ten 6sterreichischen
Angeboten auf dieser Plattform zahlt, geben die belangte Behtérde und der Rechtsanwalt der Beschwerdefuhrerin in
der Verhandlung Gbereinstimmend an vergleiche Seite 5 der Niederschrift).

Die Feststellungen zum Namen bzw. der Webadresse des Webshops der Beschwerdefuhrerin sowie dahingehend, dass
unter den in Rede stehenden Sendungen auf diesen Webshop verlinkt wird, ergeben sich aus den festgestellten
Abbildungen 2, 10 und 12.

Die Feststellungen zur generellen Kooperation der Beschwerdefihrerin mit YouTube bzw. dahingehend, dass die
Beschwerdefihrerin an den Werbeeinnahmen von YouTube beteiligt wird, griinden sich auf die Erlduterungen des
Rechtsanwaltes der Beschwerdefiihrerin in der Verhandlung (vgl. Seite 8 der Niederschrift).Die Feststellungen zur
generellen Kooperation der Beschwerdeflihrerin mit YouTube bzw. dahingehend, dass die Beschwerdefihrerin an den
Werbeeinnahmen von YouTube beteiligt wird, griinden sich auf die Erlduterungen des Rechtsanwaltes der
Beschwerdefiihrerin in der Verhandlung vergleiche Seite 8 der Niederschrift).

Dass das gesamte Angebot der Beschwerdefiihrerin von der XXXX vermarktet wird, ergibt sich aus den Ausfihrungen
der belangten Behorde in der Verhandlung (vgl. Seite 5 der Niederschrift), die vom Rechtsanwalt der
Beschwerdefiihrerin nicht bestritten werden (vgl. Seite 6 der Niederschrift), und wird durch die Impressumsangaben
auf der Website des Webshops der Beschwerdeflhrerin ( XXXX [Abruf am 26.04.2023]) sowie durch die Angaben auf
der Website von XXXX ( XXXX [Abruf am 26.04.2023]) bestatigt.Dass das gesamte Angebot der Beschwerdefihrerin von
derromisch 40 vermarktet wird, ergibt sich aus den Ausfiihrungen der belangten Behorde in der Verhandlung
vergleiche Seite 5 der Niederschrift), die vom Rechtsanwalt der Beschwerdeflhrerin nicht bestritten werden vergleiche
Seite 6 der Niederschrift) und wird durch die Impressumsangaben auf der Website des Webshops der
Beschwerdefiihrerin ( romisch 40 [Abruf am 26.04.2023]) sowie durch die Angaben auf der Website von rémisch 40 (
rémisch 40 [Abruf am 26.04.2023]) bestatigt.

Die Feststellungen zum Netto-Umsatz der BeschwerdefUhrerin in den Jahren 2020 und 2021 basieren auf den
Angaben der belangten Behorde in der Verhandlung (vgl. Seite 13 der Niederschrift), die vom Rechtsanwalt der
Beschwerdefiihrerin bestatigt wurden.Die Feststellungen zum Netto-Umsatz der Beschwerdefiihrerin in den Jahren
2020 und 2021 basieren auf den Angaben der belangten Behdrde in der Verhandlung vergleiche Seite 13 der
Niederschrift), die vom Rechtsanwalt der Beschwerdeflhrerin bestatigt wurden.

3. Rechtliche Beurteilung:
Zu A)
3.1. Rechtslage:

3.1.1. Die (aufgrund des Abrufdatums der gegenstandlichen Sendungen am 30.04.2020) relevanten Bestimmungen des
Audiovisuellen Mediendienste-Gesetzes (AMD-G), BGBI. |

Nr. 84/2001 idF BGBI. I Nr. 16/2012 (hinsichtlich 8 38 AMD-G) bzw. idF BGBI. | Nr. BGBI. |

Nr. 86/2015 (hinsichtlich 8 2 AMD-G), lauten:3.1.1. Die (aufgrund des Abrufdatums der gegenstandlichen Sendungen
am 30.04.2020) relevanten Bestimmungen des Audiovisuellen Mediendienste-Gesetzes (AMD-G), Bundesgesetzblatt
Teil eins, , Nr. 84 aus 2001, in der Fassung Bundesgesetzblatt Teil eins, Nr. 16 aus 2012, (hinsichtlich Paragraph 38,
AMD-G) bzw. in der Fassung BGBI. romisch eins Nr. Bundesgesetzblatt Teil eins, , Nr. 86 aus 2015, (hinsichtlich
Paragraph 2, AMD-G), lauten:

»1. Abschnitt

Allgemeines

[...]

Begriffsbestimmungen

§ 2. Im Sinne dieses Gesetzes istParagraph 2, Im Sinne dieses Gesetzes ist:

[...]


https://www.ris.bka.gv.at/eli/bgbl/I/2012/16
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2

3. audiovisueller Mediendienst: eine Dienstleistung im Sinne der Art. 56 und 57 AEUV unter der redaktionellen
Verantwortung eines Mediendiensteanbieters, deren Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur Information,
Unterhaltung oder Bildung der allgemeinen Offentlichkeit (iber elektronische Kommunikationsnetze (8 3 Z 11 TKG
2003) ist. Darunter fallen Fernsehprogramme und audiovisuelle Mediendienste auf Abruf3. audiovisueller
Mediendienst: eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 56 und 57 AEUV unter der redaktionellen Verantwortung eines
Mediendiensteanbieters, deren Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur Information, Unterhaltung oder
Bildung der allgemeinen Offentlichkeit Giber elektronische Kommunikationsnetze (Paragraph 3, Ziffer 11, TKG 2003) ist.

Darunter fallen Fernsehprogramme und audiovisuelle Mediendienste auf Abruf;

4. audiovisueller Mediendienst auf Abruf: ein audiovisueller Mediendienst, der von einem Mediendiensteanbieter flr
den Empfang zu dem vom Nutzer gewahlten Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abruf hin aus einem vom

Mediendiensteanbieter festgelegten Programmkatalog bereitgestellt wird (Abrufdienst);

[..]

27. Produktplatzierung: jede Form audiovisueller kommerzieller Kommunikation, die darin besteht, gegen Entgelt oder
eine ahnliche Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw.
darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen. Nicht als Produktplatzierung gilt die
kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder Preise im Hinblick auf ihre

Einbeziehung in eine Sendung, sofern diese von unbedeutendem Wert sind;

[...]

30. Sendung: ein einzelner, in sich geschlossener Teil eine[s] Fernsehprogramms oder eines audiovisuellen
Mediendienstes auf Abruf, der aus einer Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne Ton besteht und Bestandteil

eines von einem Mediendiensteanbieter erstellten Sendeplans oder Katalogs ist;
[..].”

.7. Abschnitt

Anforderungen an alle audiovisuellen Mediendienste

[..]

Produktplatzierung

§ 38. (1) Produktplatzierung ist vorbehaltlich der Regelungen der Abs. 2 und 3 unzuldssigParagraph 38, (1)
Produktplatzierung ist vorbehaltlich der Regelungen der Absatz 2 und 3 unzulassig.

(2) Nicht unter das Verbot des Abs. 1 fallt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie
Produktionshilfen oder Preise im Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine Sendung.(2) Nicht unter das Verbot des Absatz
eins, fallt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder Preise im Hinblick

auf ihre Einbeziehung in eine Sendung.

(3) Ausgenommen vom Verbot des Abs. 1 sind Kinofilme, Fernsehfilme und Fernsehserien sowie Sportsendungen und
Sendungen der leichten Unterhaltung. Diese Ausnahme gilt nicht fur Kindersendungen.(3) Ausgenommen vom Verbot
des Absatz eins, sind Kinofilme, Fernsehfilme und Fernsehserien sowie Sportsendungen und Sendungen der leichten

Unterhaltung. Diese Ausnahme gilt nicht fur Kindersendungen.
(4) Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, mussen folgenden Anforderungen gentgen:

1. Ihr Inhalt und bei Fernsehprogrammen ihr Programmplatz diirfen keinesfalls so beeinflusst werden, dass die

redaktionelle Verantwortung und Unabhangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt wird.

2. Sie durfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder Dienstleistungen auffordern, insbesondere

nicht durch spezielle verkaufsféordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen.
3. Sie durfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen.

4. Sie sind zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung

eindeutig durch einen Hinweis zu kennzeichnen, um jede Irrefihrung des Zuschauers zu verhindern.

(5) Unbeschadet der Regelung des 8 33 durfen Sendungen jedenfalls auch keine Produktplatzierungen zu Gunsten von


https://www.jusline.at/gesetz/tkg/paragraf/3

Unternehmen enthalten, deren Haupttdtigkeit die Herstellung oder der Verkauf von Zigaretten und anderen
Tabakerzeugnissen ist.(5) Unbeschadet der Regelung des Paragraph 33, dirfen Sendungen jedenfalls auch keine
Produktplatzierungen zu Gunsten von Unternehmen enthalten, deren Haupttatigkeit die Herstellung oder der Verkauf
von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen ist.

(6) Abs. 4 Z 4 kommt nicht zur Anwendung, sofern die betreffende Sendung nicht vom Mediendiensteanbieter selbst
oder von einem mit dem Mediendiensteanbieter verbundenen Unternehmen produziert oder in Auftrag gegeben
wurde und der Mediendiensteanbieter keine Kenntnis vom Vorliegen einer Produktplatzierung hatte.”(6) Absatz 4,
Ziffer 4, kommt nicht zur Anwendung, sofern die betreffende Sendung nicht vom Mediendiensteanbieter selbst oder
von einem mit dem Mediendiensteanbieter verbundenen Unternehmen produziert oder in Auftrag gegeben wurde
und der Mediendiensteanbieter keine Kenntnis vom Vorliegen einer Produktplatzierung hatte.”

3.2. Zum angefochtenen Bescheid:

Mit dem angefochtenen Bescheid stellte die belangte Behorde fest, dass die Beschwerdefihrerin als Anbieterin des
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , XXXX “Mit dem angefochtenen Bescheid stellte die belangte Behorde fest,
dass die Beschwerdefiihrerin als Anbieterin des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf , romisch 40 “

? im Rahmen der Sendungen ,, XXXX “, , XXXX “ sowie , XXXX “ die Bestimmung dess 38 Abs. 4 Z 4 AMD-G dadurch
verletzt habe, dass sie die in den Sendungen enthaltenen Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen
Hinweis am Anfang und am Ende der Sendungen gekennzeichnet habe

(Spruchpunkt 1.a.), und? im Rahmen der Sendungen , rémisch 40 “, , rémisch 40 “ sowie , romisch 40 “ die Bestimmung
des Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, AMD-G dadurch verletzt habe, dass sie die in den Sendungen enthaltenen
Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen Hinweis am Anfang und am Ende der Sendungen
gekennzeichnet habe , (Spruchpunkt 1.a.), und

? die Bestimmung des § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G dadurch verletzt hat, indem die in der Sendung , XXXX “ enthaltenen
Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer StBwaren-Marke sowie die in der Sendung , XXXX “ enthaltenen
Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Staubsaugermarke zu stark herausgestellt worden seien
(Spruchpunkt 1.b.).? die Bestimmung des Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 3, AMD-G dadurch verletzt hat, indem die in
der Sendung , romisch 40 “ enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer StiRwaren-Marke sowie die
in der Sendung , rémisch 40" enthaltenen Produktplatzierungen durch Hervorhebung einer Staubsaugermarke zu
stark herausgestellt worden seien (Spruchpunkt 1.b.).

Weiters trug die belangte Behdrde der Beschwerdefihrerin die Veréffentlichung der Entscheidung (Spruchpunkt 2.)
und die Ubermittlung von Nachweisen der Veréffentlichung (Spruchpunkt 3.) auf.

3.3. Zur Beschwerde:

Die Beschwerde ist rechtzeitig und zuldssig. Sie macht zusammengefasst geltend, dass der Inhalt des angefochtenen
Bescheides rechtswidrig sei, da die belangte Behorde ,falschlicherweise angenommen” habe, dass in den
verfahrensgegenstandlichen Sendungen Produktplatzierungen im Sinne des § 2 Z 27 AMD-G vorgekommen seien und
dadurch die Bestimmung des § 38 AMD-G verletzt worden sei.Die Beschwerde ist rechtzeitig und zulassig. Sie macht
zusammengefasst geltend, dass der Inhalt des angefochtenen Bescheides rechtswidrig sei, da die belangte Behoérde
Jfalschlicherweise angenommen” habe, dass in den verfahrensgegenstandlichen Sendungen Produktplatzierungen im
Sinne des Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G vorgekommen seien und dadurch die Bestimmung des Paragraph 38, AMD-G
verletzt worden sei.

Dazu wird angefuhrt, dass es aufgrund der zur Frage des Vorliegens einer Produktplatzierung ergangenen
Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes unzweifelhaft sei, dass es bei der Beurteilung des Merkmals der
Entgeltlichkeit nicht auf ein tatsachlich geleistetes Entgelt ankomme, sondern vielmehr ein objektiver Mal3stab
anzusetzen sei. Zur Ermittlung der Verkehrsauffassung sei zuerst der durchschnittlich informierte und
situationsadaquat aufmerksame Zuseher zu bestimmen; mit anderen Worten: die Zielgruppe der Sendung sei zu
skizzieren. Die verfahrensgegenstandlichen Sendungen seien YouTube-Videos, die aufgrund ihres Inhalts eindeutig an
ein sehr junges Publikum gerichtet seien. Der durchschnittliche Zuseher sei zehn bis 16 Jahre alt und im Umgang mit
sozialen Medien wie YouTube, Instagram, TikTok, Snapchat, etc. geschult; er konsumiere regelmafiig Inhalte wie die der
Beschwerdefiihrerin. Aufgrund dessen sei er auch bestens Uber aktuelle Social-Media-Trends und -Phdanomene
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informiert. Es liege auf der Hand, dass sich dieser soeben beschriebene Zuseher grundlegend vom Zuseher
+klassischer” Medien unterscheide, insbesondere vom durchschnittlichen Seher linearer TV-Programme wie dem ORF.
Schon aus diesem Grund kénnten jene Wertungen, die fir das ORF-G angesetzt werden wurden, nicht Gbernommen
werden. Vielmehr musste sich die belangte Behdrde bei der Auslegung der 88 2 Z 27 und 38 AMD-G mit der ,Welt” des
Medienkonsums Uber das Internet - die mit dem AMD-G geregelt werde - auseinandersetzen und seine Inhalte,
Phdnomene und das Nutzerverhalten in ihre Wertung einbeziehen.Dazu wird angefihrt, dass es aufgrund der zur
Frage des Vorliegens einer Produktplatzierung ergangenen Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes
unzweifelhaft sei, dass es bei der Beurteilung des Merkmals der Entgeltlichkeit nicht auf ein tatsachlich geleistetes
Entgelt ankomme, sondern vielmehr ein objektiver MaRstab anzusetzen sei. Zur Ermittlung der Verkehrsauffassung sei
zuerst der durchschnittlich informierte und situationsadaquat aufmerksame Zuseher zu bestimmen; mit anderen
Worten: die Zielgruppe der Sendung sei zu skizzieren. Die verfahrensgegenstandlichen Sendungen seien YouTube-
Videos, die aufgrund ihres Inhalts eindeutig an ein sehr junges Publikum gerichtet seien. Der durchschnittliche Zuseher
sei zehn bis 16 Jahre alt und im Umgang mit sozialen Medien wie YouTube, Instagram, TikTok, Snapchat, etc. geschult;
er konsumiere regelmafig Inhalte wie die der Beschwerdeflhrerin. Aufgrund dessen sei er auch bestens Uber aktuelle
Social-Media-Trends und -Phanomene informiert. Es liege auf der Hand, dass sich dieser soeben beschriebene Zuseher
grundlegend vom Zuseher ,klassischer” Medien unterscheide, insbesondere vom durchschnittlichen Seher linearer TV-
Programme wie dem ORF. Schon aus diesem Grund kdnnten jene Wertungen, die fir das ORF-G angesetzt werden
wUlrden, nicht Gbernommen werden. Vielmehr misste sich die belangte Behdrde bei der Auslegung der Paragraphen
2, Ziffer 27 und 38 AMD-G mit der ,Welt” des Medienkonsums Uber das Internet - die mit dem AMD-G geregelt werde -
auseinandersetzen und seine Inhalte, Phanomene und das Nutzerverhalten in ihre Wertung einbeziehen.

Die belangte Behdrde habe in keiner Weise ermittelt, welche Verkehrsauffassung im konkreten Fall heranzuziehen sei,
sondern lediglich aus dem Vorkommen von Markenprodukten geschlossen, dass eine Produktplatzierung vorliege und
die Zuseher mangels Kennzeichnung in die Irre gefiihrt worden seien. Dies treffe im konkreten Fall jedoch nicht zu, da
die Erwartungen des Zusehers derartiger Sendungen gerade in die Richtung gehen wirden, dass mit einem
vermehrten Vorkommen von Markenprodukten gerechnet werde. Der durchschnittliche Zuseher schlieBe daher vom
Vorkommen von Markenprodukten gerade nicht - anders als zB ein Zuseher des ORF - automatisch auf eine
Entgeltlichkeit. Vielmehr mussten dafur besondere Merkmale wie ein Anpreisen und Empfehlen oder ein starker Fokus
auf das Produkt hinzukommen, was gegenstandlich aber nicht der Fall gewesen sei, weshalb keine
Produktplatzierungen vorliegen wirden.

Zur Definition des durchschnittlich angesprochenen Zusehers hatte die belangte Behorde einen Sachverstandigen fur
Marktkommunikation mit dem Spezialgebiet Marktverhalten Jugendlicher in sozialen Medien damit beauftragen
mussen, das konkrete Nutzungsverhalten und die konkreten Erwartungen der angesprochenen Zielgruppe an die
verfahrensgegenstandlichen Sendungen festzustellen. Nur so ware es ihr moglich gewesen, festzustellen, dass die
Sendungen der BeschwerdefUhrerin nicht dazu geeignet seien, bei der angesprochenen Zielgruppe den Eindruck zu
erwecken, dass es sich um Produktplatzierungen gegen Entgelt handle.

3.4. Dem Beschwerdevorbringen ist aus den folgenden Griinden nicht zu folgen:
3.4.1. Einordnung des gegenstandlichen Angebots:

Gemald § 2 Z 3 zweiter Satz AMD-G fallen unter den Begriff des audiovisuellen Mediendienstes Fernsehprogramme und
audiovisuelle Mediendienste auf Abruf. GemalR§ 2 Z 4 AMD-G ist ein audiovisueller Mediendienst auf Abruf ein
audiovisueller Mediendienst, der von einem Mediendiensteanbieter fir den Empfang zu dem vom Nutzer gewdahlten
Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abruf hin aus einem vom Mediendiensteanbieter festgelegten
Programmkatalog bereitgestellt wird (Abrufdienst). Gemall 8 2 Z 30 erster Halbsatz AMD-G ist eine Sendung ein
einzelner, in sich geschlossener Teil eines Fernsehprogramms oder eines audiovisuellen Mediendienstes auf
Abruf.GemaR Paragraph 2, Ziffer 3, zweiter Satz AMD-G fallen unter den Begriff des audiovisuellen Mediendienstes
Fernsehprogramme und audiovisuelle Mediendienste auf Abruf. GemdR Paragraph 2, Ziffer 4, AMD-G ist ein
audiovisueller Mediendienst auf Abruf ein audiovisueller Mediendienst, der von einem Mediendiensteanbieter flr den
Empfang zu dem vom Nutzer gewahlten Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abruf hin aus einem vom
Mediendiensteanbieter festgelegten Programmbkatalog bereitgestellt wird (Abrufdienst). GemalRd Paragraph 2, Ziffer 30,
erster Halbsatz AMD-G ist eine Sendung ein einzelner, in sich geschlossener Teil eines Fernsehprogramms oder eines
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf.
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GemalRR8 2 Z 27 AMD-G ist unter Produktplatzierung jede Form audiovisueller kommerzieller Kommunikation zu
verstehen, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder
eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung
erscheinen. Nicht als Produktplatzierung gilt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie
Produktionshilfen oder Preise im Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine Sendung, sofern diese von unbedeutendem
Wert sind.GemaR Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G ist unter Produktplatzierung jede Form audiovisueller kommerzieller
Kommunikation zu verstehen, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung ein Produkt, eine
Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb
einer Sendung erscheinen. Nicht als Produktplatzierung gilt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder
Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder Preise im Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine Sendung, sofern diese

von unbedeutendem Wert sind.

Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, missen (soweit im Beschwerdefall relevant) gemaRs 38 Abs. 4 AMD-
G folgenden Anforderungen genuigen: Sie dirfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen (Z 3). Sie sind zu
Sendungsbeginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung eindeutig durch
einen Hinweis zu kennzeichnen, um jede IrrefUhrung des Zuschauers zu verhindern (Z 4).Sendungen, die
Produktplatzierungen enthalten, missen (soweit im Beschwerdefall relevant) gemal3 Paragraph 38, Absatz 4, AMD-G
folgenden Anforderungen genugen: Sie durfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen (Ziffer 3,). Sie sind
zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung eindeutig durch
einen Hinweis zu kennzeichnen, um jede Irrefihrung des Zuschauers zu verhindern (Ziffer 4,).

Im Beschwerdefall ist es weder strittig, dass der YouTube-Kanal ,, XXXX " als Abrufdienst im Sinne dess 2 Z 4 AMD-G zu
qualifizieren ist (und damit zugleich unter den Oberbegriff ,audiovisueller Mediendienst” im Sinne des 8 2 Z 3 AMD-G
fallt), noch, dass die vorliegend in Rede stehenden im Rahmen dieses Abrufdienstes angebotenen drei Videos jeweils
eine Sendung gemall8 2 Z 30 AMD-G darstellen. Dass der im 7. Abschnitt des AMD-G (,Anforderungen an alle
audiovisuellen Mediendienste”) enthaltene§ 38 AMD-G die Anforderungen fur Produktplatzierungen in
(Fernsehprogrammen und) Abrufdiensten festlegt, ist ebenfalls unstrittig.Im Beschwerdefall ist es weder strittig, dass
der YouTube-Kanal , romisch 40 “ als Abrufdienst im Sinne des Paragraph 2, Ziffer 4, AMD-G zu qualifizieren ist (und
damit zugleich unter den Oberbegriff ,audiovisueller Mediendienst” im Sinne des Paragraph 2, Ziffer 3, AMD-G fallt),
noch, dass die vorliegend in Rede stehenden im Rahmen dieses Abrufdienstes angebotenen drei Videos jeweils eine
Sendung gemald Paragraph 2, Ziffer 30, AMD-G darstellen. Dass der im 7. Abschnitt des AMD-G (,Anforderungen an alle
audiovisuellen Mediendienste”) enthaltene Paragraph 38, AMD-G die Anforderungen fur Produktplatzierungen in
(Fernsehprogrammen und) Abrufdiensten festlegt, ist ebenfalls unstrittig.

Hingegen besteht zwischen den Parteien Uneinigkeit zu der dem letzten Aspekt vorgelagerten Frage, ob die drei
beschwerdegegenstandlichen Sendungen Uberhaupt Produktplatzierungen gemal § 2 Z 27 AMD-G enthalten wirden
(wie es die belangte Behdrde vertritt), oder ob dies mangels Vorliegens des Merkmals der Entgeltlichkeit unzutreffend
sei (wie es die Beschwerdeflihrerin argumentiert: vgl. dazu neuerlich Seite 4 der Niederschrift der Verhandlung: XXXX
“).Hingegen besteht zwischen den Parteien Uneinigkeit zu der dem letzten Aspekt vorgelagerten Frage, ob die drei
beschwerdegegenstandlichen Sendungen Uberhaupt Produktplatzierungen gemald Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G
enthalten wirden (wie es die belangte Behdrde vertritt), oder ob dies mangels Vorliegens des Merkmals der
Entgeltlichkeit unzutreffend sei (wie es die Beschwerdefiihrerin argumentiert: vergleiche dazu neuerlich Seite 4 der
Niederschrift der Verhandlung: rémisch 40 “).

3.4.2. Judikatur zur Produktplatzierung:

Zur Entgeltlichkeit kommerzieller Kommunikation hielt der Verwaltungsgerichtshof in seinem Beschluss vom
21.06.2021, Ra 2020/03/0109, in einem Revisionsverfahren betreffend den ORF zusammenfassend fest:

JFur die Beurteilung der Entgeltlichkeit kommerzieller Kommunikation ist nach der Judikatur des
Verwaltungsgerichtshofs grundsatzlich ein objektiver Mal3stab anzulegen; entscheidend ist also nicht die tatsachliche
Vereinbarung eines Entgelts oder einer sonstigen Gegenleistung, sondern ob fur die konkret zu beurteilende
Ausstrahlung (AuBerung, Erwdhnung oder Darstellung) nach dem (blichen Verkehrsgebrauch ein Beitrag zur
Finanzierung zu leisten ware. Diese im Zusammenhang mit der Produktplatzierung entwickelte Judikatur (VwGH
27.1.2006, 2004/04/0114) wurde in weiterer Folge auf die Beurteilung der Entgeltlichkeit von Werbung und von


https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/entscheidung/33553

Sponsoring Ubertragen (vgl. VwGH 19.11.2008, 2005/04/0172, 21.10.2011,2009/03/0173, 22.5.2013,2010/03/0008,
26.2.2016, Ra 2016/03/0021).”,Fur die Beurteilung der Entgeltlichkeit kommerzieller Kommunikation ist nach der
Judikatur des Verwaltungsgerichtshofs grundsatzlich ein objektiver MaRstab anzulegen; entscheidend ist also nicht die
tatsachliche Vereinbarung eines Entgelts oder einer sonstigen Gegenleistung, sondern ob fir die konkret zu
beurteilende Ausstrahlung (AuBerung, Erwdhnung oder Darstellung) nach dem Ublichen Verkehrsgebrauch ein Beitrag
zur Finanzierung zu leisten ware. Diese im Zusammenhang mit der Produktplatzierung entwickelte Judikatur (VWGH
27.1.2006, 2004/04/0114) wurde in weiterer Folge auf die Beurteilung der Entgeltlichkeit von Werbung und von
Sponsoring Ubertragen vergleiche VwGH 19.11.2008, 2005/04/0172,  21.10.2011,2009/03/0173, 22.5.2013,
2010/03/0008, 26.2.2016, Ra 2016/03/0021).”

Zur Frage des Vorliegens einer Produktplatzierung ist der Judikatur des Verwaltungsgerichtshofes Folgendes zu
entnehmen (VwWGH 06.03.2019, Ra 2018/03/0138):

s[...1 11 ,Produktplatzierung’ ist nach§ 1a Z 10 ORF-G jede Form kommerzieller Kommunikation, die darin besteht, ein
Produkt, eine Dienstleistung oder eine entsprechende Marke gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung in eine
Sendung einzubeziehen oder darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen. Nicht als
Produktplatzierung gilt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder
Preise, solange die betreffenden Waren oder Dienstleistungen von unbedeutendem Wert sind. Die Einordnung der
Produktplatzierung als eine Form der kommerziellen Kommunikation zeigt, dass auch der Produktplatzierung die
Absicht der Absatzférderung immanent ist. Insofern besteht zwischen Werbung und Produktplatzierung kein
Unterschied; auch die Schleichwerbung setzt derartige (werbliche) Absichten voraus, legt sie aber im Unterschied zur
Werbung und Produktplatzierung nicht offen und kann dadurch in die Irre fuhren (vgl. VwGH 18.9.2013, 2012/03/0162,
VwSlg. 18.696 A, mwH auch auf die einschlagige Rechtslage nach dem Unionsrecht).,[...] 11 ,Produktplatzierung’ ist
nach Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-G jede Form kommerzieller Kommunikation, die darin besteht, ein Produkt, eine
Dienstleistung oder eine entsprechende Marke gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung in eine Sendung
einzubeziehen oder darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen. Nicht als
Produktplatzierung gilt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder
Preise, solange die betreffenden Waren oder Dienstleistungen von unbedeutendem Wert sind. Die Einordnung der
Produktplatzierung als eine Form der kommerziellen Kommunikation zeigt, dass auch der Produktplatzierung die
Absicht der Absatzférderung immanent ist. Insofern besteht zwischen Werbung und Produktplatzierung kein
Unterschied; auch die Schleichwerbung setzt derartige (werbliche) Absichten voraus, legt sie aber im Unterschied zur
Werbung und Produktplatzierung nicht offen und kann dadurch in die Irre fihren vergleiche VWGH 18.9.2013,
2012/03/0162, VwSlg. 18.696 A, mwH auch auf die einschlagige Rechtslage nach dem Unionsrecht).

12 Im vorliegenden Fall wurde schon das vom Interviewpartner G zur Schau gestellte Logo eines Unternehmens bzw.
seiner Bier-Produkte in den Ablauf der in Rede stehenden Sportsendung im Rahmen eines Interviews werbewirksam
einbezogen bzw. (visuell) darauf Bezug genommen, womit der fir eine Produktplatzierung erforderliche Konnex mit
der Handlung der betreffenden Sendung hergestellt wurde (vgl. VwGH 5.5.2014, 2013/03/0122, VwSlg. 18.844 A, und
ErwG 91 der Richtlinie 2010/13/EU Uber audiovisuelle Mediendienste).12 Im vorliegenden Fall wurde schon das vom
Interviewpartner G zur Schau gestellte Logo eines Unternehmens bzw. seiner Bier-Produkte in den Ablauf der in Rede
stehenden Sportsendung im Rahmen eines Interviews werbewirksam einbezogen bzw. (visuell) darauf Bezug
genommen, womit der fir eine Produktplatzierung erforderliche Konnex mit der Handlung der betreffenden Sendung
hergestellt wurde vergleiche VwGH 5.5.2014, 2013/03/0122, VwSIg. 18.844 A, und ErwG 91 der Richtlinie 2010/13/EU
Uber audiovisuelle Mediendienste).

13 Zu der in der Revision angesprochenen Frage, dass Produktplatzierung iSd8 1a Z 10 ORF-G nur dann vorliegen
kdénne, wenn eine solche kommerzielle Kommunikation gegen Entgelt erfolgt, ist zundchst darauf hinzuweisen, dass die
Frage, ob die Voraussetzung ,gegen Entgelt’ vorliegt, auf dem Boden der Rechtsprechung anhand eines objektiven
Malstabs zu beurteilen ist (vgl. VWGH 26.2.2016, Ra 2015/03/0087). In diesem Zusammenhang ist bedeutsam, dass
durch eine Produktplatzierung letztlich der Name, die Marke, die Leistungen, die Waren usw. eines Unternehmens - iS
eines Werbeeffektes - geférdert werden (vgl. nochmals VwsSlg. 18.844 A, mwH auch auf die einschlagige Rechtslage
nach dem Unionsrecht). MaBRgebend ist dabei ferner nicht, ob die Beteiligten fur das Erscheinen eines Produktes, einer
Dienstleistung oder - wie hier - einer entsprechenden Marke innerhalb einer Sendung iSd 8 1a Z 10 ORF-G ein Entgelt
oder eine sonstige Gegenleistung vereinbart haben. Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-Erscheinung-
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Treten bestimmter Art handelt, ndmlich um ein solches, das nach der Verkehrsauffassung Ublicherweise gegen Entgelt
bzw. eine Gegenleistung erfolgt. Andersfalls stinde es im Belieben der Beteiligten, Uber die Zuladssigkeit eines
derartigen In-Erscheinung-Tretens nach Gutdinken zu disponieren; ein solcher Standpunkt liegt der maRRgebenden
Rechtslage aber nicht zugrunde (VwGH 28.2.2014, 2012/03/0019, VwSlg 18.794 A; VwGH 21.10.2011,2009/03/0173;
VwWGH 19.11.2008, 2005/04/0172; VwGH 27.1.2006,2004/04/0114, VwSlg. 16.817 A). Fur die Beurteilung des Merkmales
der Entgeltlichkeit bei einer Produktplatzierung iSd ORF-G, auf Basis des gegenstandlich festgestellten Sachverhaltes
einer Marke, ist damit grundsatzlich von einem Ublichen MaRstab und dem Ublichen Verkehrsgebrauch und nicht von
einem tatsachlich geleisteten Entgelt auszugehen (vgl. VwGH 1.9.2017, Ra 2017/03/0007; VwSlg. 18.794 A; VwGH
21.10.2011, 2009/03/0173). Damit ist es entgegen der Revision fur die Beurteilung, ob eine Produktplatzierung vorliegt,
nicht maRgeblich, ob der ORF vorliegend (lberhaupt) ein Entgelt erhalten hat oder ob (allenfalls) ein Entgelt einem
Dritten zukam (vgl. idZ VwSlg. 18.794 A; Kogler/Traimer/Truppe, Osterreichische Rundfunkgesetze4, 2018, 19f). Ob
bezlglich der Produktplatzierung eine Vertragsbeziehung mit dem ORF bestand, ist somit fir die Frage der
Entgeltlichkeit einer Produktplatzierung gemal3 § 1a Z 10 ORF-G ebenfalls nicht entscheidungswesentlich. Vielmehr ist
die Auffassung des VwG, wonach die vorliegende Produktplatzierung der Verkehrsauffassung nach Ublicherweise
gegen Entgelt bzw. eine Gegenleistung erfolgt, angesichts der damit verbundenen Absicht der Absatzférderung
Uberzeugend. Die Absatzférderung reprasentiert namlich einen 6konomischen Wert, weshalb die Bewerkstelligung
einer Produktplatzierung prinzipiell nicht ohne entsprechende Gegenleistung erfolgen wird, weshalb ohne die
beschriebene Bezugnahme auf das in Rede stehende Logo in der gegenstandlichen Sendung ein Interview mit dem
Weltmeister G nicht in der durchgefihrten Weise hatte erfolgen kénnen. [...]“13 Zu der in der Revision angesprochenen
Frage, dass Produktplatzierung iSd Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-G nur dann vorliegen kdnne, wenn eine solche
kommerzielle Kommunikation gegen Entgelt erfolgt, ist zunachst darauf hinzuweisen, dass die Frage, ob die
Voraussetzung ,gegen Entgelt’ vorliegt, auf dem Boden der Rechtsprechung anhand eines objektiven MaRstabs zu
beurteilen ist vergleiche VWGH 26.2.2016, Ra 2015/03/0087). In diesem Zusammenhang ist bedeutsam, dass durch eine
Produktplatzierung letztlich der Name, die Marke, die Leistungen, die Waren usw. eines Unternehmens - iS eines
Werbeeffektes - gefordert werden vergleiche nochmals VwSlg. 18.844 A, mwH auch auf die einschlagige Rechtslage
nach dem Unionsrecht). MaBgebend ist dabei ferner nicht, ob die Beteiligten flr das Erscheinen eines Produktes, einer
Dienstleistung oder - wie hier - einer entsprechenden Marke innerhalb einer Sendung iSd Paragraph eins a, Ziffer 10,
ORF-G ein Entgelt oder eine sonstige Gegenleistung vereinbart haben. Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-
Erscheinung-Treten bestimmter Art handelt, namlich um ein solches, das nach der Verkehrsauffassung tblicherweise
gegen Entgelt bzw. eine Gegenleistung erfolgt. Andersfalls stiinde es im Belieben der Beteiligten, Uber die Zulassigkeit
eines derartigen In-Erscheinung-Tretens nach Gutdinken zu disponieren; ein solcher Standpunkt liegt der
maflgebenden Rechtslage aber nicht zugrunde (VwWGH 28.2.2014, 2012/03/0019, VwSlg 18.794 A; VwGH 21.10.2011,
2009/03/0173; VwGH 19.11.2008,2005/04/0172; VWGH 27.1.2006,2004/04/0114, VwSIg. 16.817 A). Fir die Beurteilung
des Merkmales der Entgeltlichkeit bei einer Produktplatzierung iSd ORF-G, auf Basis des gegenstandlich festgestellten
Sachverhaltes einer Marke, ist damit grundsatzlich von einem Ublichen Maf3stab und dem Ublichen Verkehrsgebrauch
und nicht von einem tatsachlich geleisteten Entgelt auszugehen vergleiche VwGH 1.9.2017, Ra 2017/03/0007; VwSlg.
18.794 A; VwGH 21.10.2011, 2009/03/0173). Damit ist es entgegen der Revision fir die Beurteilung, ob eine
Produktplatzierung vorliegt, nicht maf3geblich, ob der ORF vorliegend (Uberhaupt) ein Entgelt erhalten hat oder ob
(allenfalls) ein Entgelt einem Dritten zukam vergleiche idZ VwSlg. 18.794 A; Kogler/Traimer/Truppe, Osterreichische
Rundfunkgesetze4, 2018, 19f). Ob bezlglich der Produktplatzierung eine Vertragsbeziehung mit dem ORF bestand, ist
somit fur die Frage der Entgeltlichkeit einer Produktplatzierung gemaR Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-G ebenfalls
nicht entscheidungswesentlich. Vielmehr ist die Auffassung des VwG, wonach die vorliegende Produktplatzierung der
Verkehrsauffassung nach Ublicherweise gegen Entgelt bzw. eine Gegenleistung erfolgt, angesichts der damit
verbundenen Absicht der Absatzférderung Uberzeugend. Die Absatzférderung reprasentiert namlich einen
6konomischen Wert, weshalb die Bewerkstelligung einer Produktplatzierung prinzipiell nicht ohne entsprechende
Gegenleistung erfolgen wird, weshalb ohne die beschriebene Bezugnahme auf das in Rede stehende Logo in der
gegenstandlichen Sendung ein Interview mit dem Weltmeister G nicht in der durchgefiihrten Weise hatte erfolgen

konnen. [...]"

Ebenfalls zur Produktplatzierung hat der Verwaltungsgerichtshof Folgendes ausgesprochen (VwGH 28.02.2014,
2012/03/0019):

.[...] Der Verwaltungsgerichtshof hat schon ausgesprochen, dass bei der Produktplatzierung letztlich der Name, die
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Marke, die Leistung, die Waren usw eines Unternehmens geférdert werden, wobei es um deren werbewirksame
Platzierung (Zurschaustellung) in einer Sendung geht; ein Zurschaustellen erfolgt erst dann werbewirksam, wenn dem
durchschnittlichen informierten und aufmerksamen Konsumenten eines Fernsehprogramms das zur Schau gestellte
Produkt als Marke bekannt ist (vgl nochmals VwSlg 17.247 A/2007). Die Einordnung der Produktplatzierung in 8 1a Z 10
ORF-G als eine Form der kommerziellen Kommunikation iSd § 1a Z 6 leg cit zeigt, dass der Produktplatzierung die
Absicht der Absatzférderung immanent ist (vgl dazu und zum Folgenden VwGH vom 18. September 2013,
2012/03/0162). Insofern besteht zwischen Werbung und Produktplatzierung kein Unterschied; auch die
Schleichwerbung setzt derartige (werbliche) Absichten voraus, legt sie aber im Unterschied zur Werbung und
Produktplatzierung nicht offen und kann dadurch in die Irre filhren. Anders als die Werbung (arg: ,AuRerung ... mit
dem Ziel, den Absatz ... zu fordern’) beschrankt sich die Produktplatzierung allerdings darauf, dass ein Produkt, eine
Dienstleistung oder eine entsprechende Marke gegen Entgelt oder einer dhnlichen Gegenleistung in eine Sendung
einbezogen und darauf Bezug genommen wird, sodass diese - wie das ORF-G in Ubereinstimmung mit Art 1 Abs 1 lit m
der Richtlinie 2010/13/EU formuliert - ,innerhalb einer Sendung erscheinen’. Im Erwagungsgrund 91 dieser Richtlinie
wird naher ausgefthrt, ,dass bei der Produktplatzierung der Hinweis auf ein Produkt in der Handlung oder Sendung
eingebaut ist'. Der Unterschied zwischen der Produktplatzierung und Werbung (bzw Schleichwerbung) liegt demnach in
der Art der Prasentation des Produkts im Medium, hinsichtlich dessen in jedem Fall eine Absatzférderung beabsichtigt
ist. Bei der Produktplatzierung findet - im Rahmen von Fernsehsendungen - eine blof3e Zurschaustellung des Produkts
durch Einbeziehung oder Bezugnahme darauf in der Sendung statt. [...],[...] Der Verwaltungsgerichtshof hat schon
ausgesprochen, dass bei der Produktplatzierung letztlich der Name, die Marke, die Leistung, die Waren usw eines
Unternehmens gefordert werden, wobei es um deren werbewirksame Platzierung (Zurschaustellung) in einer Sendung
geht; ein Zurschaustellen erfolgt erst dann werbewirksam, wenn dem durchschnittlichen informierten und
aufmerksamen Konsumenten eines Fernsehprogramms das zur Schau gestellte Produkt als Marke bekannt ist
vergleiche nochmals VwSlg 17.247 A/2007). Die Einordnung der Produktplatzierung in Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-
G als eine Form der kommerziellen Kommunikation iSd Paragraph eins a, Ziffer 6, leg cit zeigt, dass der
Produktplatzierung die Absicht der Absatzférderung immanent ist vergleiche dazu und zum Folgenden VWGH vom 18.
September 2013, 2012/03/0162). Insofern besteht zwischen Werbung und Produktplatzierung kein Unterschied; auch
die Schleichwerbung setzt derartige (werbliche) Absichten voraus, legt sie aber im Unterschied zur Werbung und
Produktplatzierung nicht offen und kann dadurch in die Irre filhren. Anders als die Werbung (arg: ,AuRerung ... mit
dem Ziel, den Absatz ... zu fordern’) beschrankt sich die Produktplatzierung allerdings darauf, dass ein Produkt, eine
Dienstleistung oder eine entsprechende Marke gegen Entgelt oder einer dhnlichen Gegenleistung in eine Sendung
einbezogen und darauf Bezug genommen wird, sodass diese - wie das ORF-G in Ubereinstimmung mit Artikel eins,
Absatz eins, Litera m, der Richtlinie 2010/13/EU formuliert - ,innerhalb einer Sendung erscheinen’. Im Erwagungsgrund
91 dieser Richtlinie wird naher ausgefuhrt, ,dass bei der Produktplatzierung der Hinweis auf ein Produkt in der
Handlung oder Sendung eingebaut ist. Der Unterschied zwischen der Produktplatzierung und Werbung (bzw
Schleichwerbung) liegt demnach in der Art der Prasentation des Produkts im Medium, hinsichtlich dessen in jedem Fall
eine Absatzforderung beabsichtigt ist. Bei der Produktplatzierung findet - im Rahmen von Fernsehsendungen - eine
blofRe Zurschaustellung des Produkts durch Einbeziehung oder Bezugnahme darauf in der Sendung statt. [...]

Zu der in der Beschwerde angesprochenen Frage, dass Produktplatzierung iSd§ 1a Z 10 ORF-G nur dann vorliegen
kann, wenn eine solche kommerzielle Kommunikation gegen Entgelt erfolgt, ist zunachst darauf hinzuweisen, dass die
Frage, ob die Voraussetzung ,gegen Entgelt’ vorliegt, auf dem Boden der Rechtsprechung anhand eines objektiven
MaRstabs zu beurteilen ist (vgl VwGH vom 22. Mai 2013, 2010/03/0008, unter Hinweis auf VwSIg 16.817 A/2006, mwH).
Maligebend ist dabei nicht, ob die Beteiligten fUr das Erscheinen eines Produktes, einer Dienstleistung oder einer
entsprechenden Marke innerhalb einer Sendung iSd 8 1a Z 10 ORF-G ein Entgelt oder eine sonstige Gegenleistung
vereinbart haben. Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-Erscheinung-Treten bestimmter Art handelt, namlich
um ein solches, das nach der Verkehrsauffassung Ublicherweise gegen Entgelt erfolgt. Andersfalls stiinde es im
Belieben der Beteiligten, Uber die Zulassigkeit eines derartigen In-Erscheinung-Tretens nach Gutdinken zu
disponieren; ein solcher Standpunkt liegt dem Gesetz aber nicht zugrunde. Fur die Beurteilung des Merkmales der
Entgeltlichkeit bei einer Produktplatzierung iSd ORF-G ist damit grundsatzlich von einem Ublichen MaRstab und dem
Ublichen Verkehrsgebrauch und nicht von einem tatsachlich geleisteten Entgelt auszugehen (vgl auch VwGH vom 21.
Oktober 2011,2009/03/0173). Damit ist es fur die Beurteilung, ob eine Produktplatzierung vorliegt, entgegen der
Beschwerde nicht mal3geblich, ob die beschwerdefiihrende Partei vorliegend Uberhaupt ein Entgelt erhalten hat oder
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ob ein Entgelt gegebenenfalls lediglich einem Dritten zukam. Mit ihrem umfangreichen Vorbringen dahin, dass sie
vorliegend kein Entgelt bzw keine ahnliche Gegenleistung erhalten habe, vermag die beschwerdefihrende Partei somit
keine Rechtswidrigkeit des bekdmpften Bescheides aufzuzeigen.Zu der in der Beschwerde angesprochenen Frage, dass
Produktplatzierung iSd Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-G nur dann vorliegen kann, wenn eine solche kommerzielle
Kommunikation gegen Entgelt erfolgt, ist zundchst darauf hinzuweisen, dass die Frage, ob die Voraussetzung ,gegen
Entgelt’ vorliegt, auf dem Boden der Rechtsprechung anhand eines objektiven MaRstabs zu beurteilen ist vergleiche
VWGH vom 22. Mai 2013, 2010/03/0008, unter Hinweis auf VwSIg 16.817 A/2006, mwH). Mal3gebend ist dabei nicht, ob
die Beteiligten fUr das Erscheinen eines Produktes, einer Dienstleistung oder einer entsprechenden Marke innerhalb
einer Sendung iSd Paragraph eins a, Ziffer 10, ORF-G ein Entgelt oder eine sonstige Gegenleistung vereinbart haben.
Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-Erscheinung-Treten bestimmter Art handelt, namlich um ein solches,
das nach der Verkehrsauffassung Ublicherweise gegen Entgelt erfolgt. Andersfalls stiinde es im Belieben der
Beteiligten, Uber die Zulassigkeit eines derartigen In-Erscheinung-Tretens nach Gutdinken zu disponieren; ein solcher
Standpunkt liegt dem Gesetz aber nicht zugrunde. Fur die Beurteilung des Merkmales der Entgeltlichkeit bei einer
Produktplatzierung iSd ORF-G ist damit grundsatzlich von einem Ublichen MaBstab und dem Ublichen
Verkehrsgebrauch und nicht von einem tatsachlich geleisteten Entgelt auszugehen vergleiche auch VwGH vom 21.
Oktober 2011, 2009/03/0173). Damit ist es fur die Beurteilung, ob eine Produktplatzierung vorliegt, entgegen der
Beschwerde nicht maRgeblich, ob die beschwerdefiihrende Partei vorliegend Uberhaupt ein Entgelt erhalten hat oder
ob ein Entgelt gegebenenfalls lediglich einem Dritten zukam. Mit ihrem umfangreichen Vorbringen dahin, dass sie
vorliegend kein Entgelt bzw keine ahnliche Gegenleistung erhalten habe, vermag die beschwerdefiihrende Partei somit
keine Rechtswidrigkeit des bekdmpften Bescheides aufzuzeigen.

Im Ubrigen wird mit der bloRen Behauptung, es kénne ,angesichts der im Sport 'an allen Ecken und Enden'
anzutreffenden werblichen Einschibe ... keine Verkehrsauffassung dahin geben, dass dem Rundfunkveranstalter fir
die Darstellung/Erwdhnung ein Entgelt geleistet’ werde, nicht substantiiert aufgezeigt, dass tatsachlich keine solche
Verkehrsauffassung besteht. [...]"

3.4.3. Produktplatzierung gemall § 2 Z 27 AMD-G:3.4.3. Produktplatzierung gemal Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G:

Gemall § 2 Z 27 erster Satz AMD-G ist unter Produktplatzierung jede Form audiovisueller kommerzieller
Kommunikation zu verstehen, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung ein Produkt, eine
Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb
einer Sendung erscheinen.GemaR Paragraph 2, Ziffer 27, erster Satz AMD-G ist unter Produktplatzierung jede Form
audiovisueller kommerzieller Kommunikation zu verstehen, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine ahnliche
Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu
nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen.

Im Beschwerdefall ist davon auszugehen, dass alle drei gegenstandlichen Sendungen Produktplatzierungen im Sinne
von § 2 Z 27 AMD-G beinhalten:Im Beschwerdefall ist davon auszugehen, dass alle drei gegenstandlichen Sendungen
Produktplatzierungen im Sinne von Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G beinhalten:

Zum Tatbestandsmerkmal ,ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw.
darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen”:

Der zitierten Judikatur des Verwaltungsgerichtshofes ist dazu zusammengefasst zu entnehmen, dass die Einordnung
der Produktplatzierung als eine Form der kommerziellen Kommunikation zeigt, dass auch der Produktplatzierung die
Absicht der Absatzférderung immanent ist. Bei der Produktplatzierung werden letztlich der Name, die Marke, die
Leistung, die Waren usw. eines Unternehmens geférdert, wobei es um deren werbewirksame Platzierung
(Zurschaustellung) in einer Sendung geht; ein Zurschaustellen erfolgt erst dann werbewirksam, wenn dem
durchschnittlichen informierten und aufmerksamen Konsumenten eines Fernsehprogramms das zur Schau gestellte
Produkt als Marke bekannt ist. Der Unterschied zwischen der Produktplatzierung und Werbung (bzw.
Schleichwerbung) liegt dabei in der Art der Prasentation des Produkts im Medium, hinsichtlich dessen in jedem Fall
eine Absatzforderung beabsichtigt ist. Bei der Produktplatzierung findet eine blof3e Zurschaustellung des Produkts
durch Einbeziehung oder Bezugnahme darauf in der Sendung statt.

Vorweggestellt wird, dass fur das Bundesverwaltungsgericht kein Zweifel besteht, dass diese zu8 1a Abs. 10 ORF-G
getroffenen Aussagen des Verwaltungsgerichtshofes auch fur die hier gegenstandliche Regelung des § 2 Z 27 AMD-G,
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die wortgleich formuliert ist, herangezogen werden koénnen.Vorweggestellt wird, dass flur das
Bundesverwaltungsgericht kein Zweifel besteht, dass diese zu Paragraph eins a, Absatz 10, ORF-G getroffenen
Aussagen des Verwaltungsgerichtshofes auch flr die hier gegenstandliche Regelung des Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G,
die wortgleich formuliert ist, herangezogen werden kénnen.

Ebenso muss angenommen werden, dass die Aussagen nicht nur fur Fernsehprogramme, sondern auch fur
Abrufdienste gultig sind, da der Begriff der Sendung in 8 2 Z 30 AMD-G (,[...] ein einzelner, in sich geschlossener Teil
eines Fernsehprogramms oder eines audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf [...]") sowie in § 1a Z 5 lit. a ORF-G idF
BGBI. Nr. 50/2010 (,[...] in Fernsehprogrammen und Abrufdiensten eine einzelne, in sich geschlossene und zeitlich
begrenzte Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne Ton, [...]V) in den wesentlichen Aspekten gleich definiert wird
und sich weder im Wortlaut des 8 1a Abs. 10 ORF-G, noch in jenem des& 2 Z 27 AMD-G Anhaltspunkte dafur finden,
dass die Produktplatzierung in Fernsehprogrammen und Abrufdiensten nach unterschiedlichen Merkmalen zu
beurteilen ist.Ebenso muss angenommen werden, dass die Aussagen nicht nur flr Fernsehprogramme, sondern auch
far Abrufdienste gultig sind, da der Begriff der Sendung in Paragraph 2, Ziffer 30, AMD-G (,[...] ein einzelner, in sich
geschlossener Teil eines Fernsehprogramms oder eines audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf [...]") sowie in
Paragraph eins a, Ziffer 5, Litera a, ORF-G in der Fassung Bundesgesetzblatt Nr. 50 aus 2010, (,[...] in
Fernsehprogrammen und Abrufdiensten eine einzelne, in sich geschlossene und zeitlich begrenzte Abfolge von
bewegten Bildern mit oder ohne Ton, [...]) in den wesentlichen Aspekten gleich definiert wird und sich weder im
Wortlaut des Paragraph eins a, Absatz 10, ORF-G, noch in jenem des Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G Anhaltspunkte
dafur finden, dass die Produktplatzierung in Fernsehprogrammen und Abrufdiensten nach unterschiedlichen
Merkmalen zu beurteilen ist.

Im Beschwerdefall wird bei allen drei Sendungen der fiir eine Produktplatzierung erforderliche Konnex mit der
Handlung der jeweils betreffenden Sendung eindeutig dadurch hergestellt, dass verschiedene Markenprodukte
werbewirksam in den Sendungsverlauf einbezogen werden bzw. auf diese Bezug genommen wird.

In der Sendung ,, XXXX “ sind dies insbesondere Kleidungsstlicke (zur Kostimierung als XXXX ), die - wie in der Sendung
ausdrucklich angesprochen wird - bei ,, XXXX “ gekauft werden kdnnen und die eine der Protagonistinnen der Sendung
tragt. So gekleidet, erwirbt sie im weiteren Verlauf der Sendung diverse Zutaten, ua. Produkte der Marken , XXXX “ und
» XXXX“, in einem Lebensmittelgeschaft, um damit eine SUR3speise herzustellen, was ebenfalls Teil der Sendung ist. Die
Zurschaustellung der Marken , XXXX “ ist dabei zweifellos als werbewirksam einzustufen, da ohne weiteres
angenommen werden kann, dass alle drei Marken umfassend bekannt sind (und zwar auch der durchschnittlich
informierten und aufmerksamen Person, die einen bzw. diesen Abrufdienst nutzt).In der Sendung ,, rémisch 40 “ sind
dies insbesondere Kleidungsstiicke (zur Kostimierung als romisch 40), die - wie in der Sendung ausdricklich
angesprochen wird - bei ,, rémisch 40 “ gekauft werden kdnnen und die eine der Protagonistinnen der Sendung tragt.
So gekleidet, erwirbt sie im weiteren Verlauf der Sendung diverse Zutaten, ua. Produkte der Marken , rémisch 40 “ und
» romisch 40", in einem Lebensmittelgeschaft, um damit eine StiRspeise herzustellen, was ebenfalls Teil der Sendung
ist. Die Zurschaustellung der Marken , rémisch 40" ist dabei zweifellos als werbewirksam einzustufen, da ohne
weiteres angenommen werden kann, dass alle drei Marken umfassend bekannt sind (und zwar auch der
durchschnittlich informierten und aufmerksamen Person, die einen bzw. diesen Abrufdienst nutzt).

Dieselben Uberlegungen gelten fiir die weiteren beiden Sendungen , XXXX “ (hinsichtlich der Produkte ,, XXXX “ und ,,
XXXX “, des Sprachsteuerungsgerates , XXXX “ und des Staubsaugers von ,, XXXX “ und der Bekanntheit dieser Marken)
und , XXXX “ (hinsichtlich des Sprachsteuerungsgerates , XXXX “).Dieselben Uberlegungen gelten fiir die weiteren
beiden Sendungen , romisch 40" (hinsichtlich der Produkte , romisch 40" und , rémisch 40" des
Sprachsteuerungsgerates , romisch 40 “ und des Staubsaugers von , romisch 40 “ und der Bekanntheit dieser Marken)
und ,, romisch 40 “ (hinsichtlich des Sprachsteuerungsgerates ,, romisch 40 ).

Das Merkmal der werbewirksamen Platzierung der genannten Produkte bzw. Leistungen in den jeweiligen Sendungen
ist gegenstandlich damit erfullt (und wird in der Beschwerde auch nicht bestritten).

Zum Tatbestandsmerkmal ,gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung™:

Die Frage wird vom Verwaltungsgerichtshof - wie zuvor dargestellt - jedenfalls fur das
ORF-G anhand eines objektiven MaRstabs beurteilt. Dabei ist es nicht maRgebend, ob die Beteiligten fur das
Erscheinen eines Produktes, einer Dienstleistung oder - wie etwa im gegenstandlichen Beschwerdefall - einer
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entsprechenden Marke innerhalb einer Sendung ein Entgelt oder eine sonstige Gegenleistung vereinbart haben.
Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-Erscheinung-Treten bestimmter Art handelt, namlich um ein solches,
welches nach der Verkehrsauffassung Ublicherweise gegen Entgelt bzw. eine Gegenleistung erfolgt.Die Frage wird vom
Verwaltungsgerichtshof - wie zuvor dargestellt - jedenfalls fir das , ORF-G anhand eines objektiven Mal3stabs beurteilt.
Dabei ist es nicht mal3gebend, ob die Beteiligten fur das Erscheinen eines Produktes, einer Dienstleistung oder - wie
etwa im gegenstandlichen Beschwerdefall - einer entsprechenden Marke innerhalb einer Sendung ein Entgelt oder
eine sonstige Gegenleistung vereinbart haben. Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um ein In-Erscheinung-Treten
bestimmter Art handelt, namlich um ein solches, welches nach der Verkehrsauffassung Ublicherweise gegen Entgelt
bzw. eine Gegenleistung erfolgt.

Wiederum ist es aus Sicht des Bundesverwaltungsgerichtes nicht zu bezweifeln, dass diese zu§8 1a Abs. 10 ORF-G
getroffenen Aussagen des Verwaltungsgerichtshofes auch fir die hier gegenstandliche wortgleich formulierte
Regelung des§ 2 Z 27 AMD-G, herangezogen werden konnenWiederum ist es aus Sicht des
Bundesverwaltungsgerichtes nicht zu bezweifeln, dass diese zu Paragraph eins a, Absatz 10, ORF-G getroffenen
Aussagen des Verwaltungsgerichtshofes auch fir die hier gegenstandliche wortgleich formulierte Regelung des
Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G, herangezogen werden kdnnen.

Dies bestreitet die Beschwerde im Grundsatz auch nicht. Sie macht jedoch geltend, dass der im Zusammenhang mit
dem objektiven MaRstab relevante Ubliche Verkehrsgebrauch bei einem an ein junges Publikum gerichteten
Abrufdienst anders zu beurteilen sei, als in einem ,herkémmlichen” Fernsehprogramm. So schliee die hier
gegenstandliche Zielgruppe der 10- bis 16-Jahrigen aus dem Vorkommen von Markenprodukten in den vorliegenden
Sendungen nicht automatisch auf eine Entgeltlichkeit, da Markenprodukte in Abrufdiensten dieser Art regelmafig und
haufig vorkommen wirden. Die Zielgruppe sei bestens Uber aktuelle Social-Media-Trends informiert, im Umgang mit
sozialen Medien sehr getbt und wirde vor diesem Hintergrund nicht annehmen, dass die Einbeziehung der
Markenprodukte in die gegenstandlichen Sendungen gegen Entgelt erfolge.

Diese Auffassung vermag das Bundesverwaltungsgericht nicht zu teilen.

Wie schon zum Tatbestandsmerkmal der werbewirksamen Platzierung ausgefiihrt, enthalt das AMD-G (wie im Ubrigen
auch das ORF-G) keine Anhaltspunkte dafiir, dass Produktplatzierung in Fernsehprogrammen und Abrufdiensten
unterschiedlichen Anforderungen genligen musste.

Dass es beim Merkmal der Entgeltlichkeit nicht auf die tatsachliche Vereinbarung eines Entgelts oder einer sonstigen
Gegenleistung zwischen den Beteiligten ankommt, ist nach der Judikatur des Verwaltungsgerichtshofes geklart,
weshalb es im Beschwerdefall auch nicht darauf ankommt, dass die Beschwerdefihrerin die in Rede stehenden
Produkte (mit Ausnahme des Sprachsteuerungsgerates) selbst erworben hat.

Es ist vorliegend im Sinne der zitierten Judikatur also allein die Frage zu klaren, ob fur die konkret zu beurteilende
Erwahnung bzw. Darstellung der Marken ,, XXXX “ in den drei verfahrensgegenstandlichen Sendungen nach dem
Ublichen Verkehrsgebrauch ein Beitrag zur Finanzierung zu leisten ware.Es ist vorliegend im Sinne der zitierten
Judikatur also allein die Frage zu klaren, ob fiir die konkret zu beurteilende Erwdahnung bzw. Darstellung der Marken ,,
rémisch 40 “ in den drei verfahrensgegenstandlichen Sendungen nach dem tblichen Verkehrsgebrauch ein Beitrag zur
Finanzierung zu leisten ware.

Nach den getroffenen Feststellungen ist die Beschwerdefihrerin mit ihrem Abrufdienst marktwirtschaftlich tatig. Der
Abrufdienst ist auf die Erwirtschaftung von Gewinn ausgerichtet, gehort zu den gréRten Osterreichischen YouTube-
Angeboten und nutzt zB ,Affiliate-Marketing"”. Der jahrliche Umsatz betrug in den Jahren 2020 und 2021 XXXX . Vor
diesem Hintergrund muss davon ausgegangen werden, dass die Beschwerdeflhrerin (durchaus wie ein
+herkdmmlicher” Fernsehveranstalter) andere Unternehmen bzw. deren Marken nur dann konkret in eine Sendung
einbezieht, wenn sie hierflr eine Gegenleistung erwarten kann. Hierbei ist zu berucksichtigen, dass zB die Marken ,,
XXXX “und ,, XXXX " in jeweils zwei der gegenstandlichen Sendungen vorkommen, was zudem eine gewisse Exklusivitat
in der Auswahl der herangezogenen Produkte nahelegt.Nach den getroffenen Feststellungen ist die
Beschwerdefiihrerin mit ihrem Abrufdienst marktwirtschaftlich tatig. Der Abrufdienst ist auf die Erwirtschaftung von
Gewinn ausgerichtet, gehort zu den grofRten Osterreichischen YouTube-Angeboten und nutzt zB ,Affiliate-Marketing”.
Der jahrliche Umsatz betrug in den Jahren 2020 und 2021 rdmisch 40. Vor diesem Hintergrund muss davon
ausgegangen werden, dass die Beschwerdefuhrerin (durchaus wie ein ,herkdmmlicher” Fernsehveranstalter) andere
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Unternehmen bzw. deren Marken nur dann konkret in eine Sendung einbezieht, wenn sie hierfir eine Gegenleistung
erwarten kann. Hierbei ist zu bertcksichtigen, dass zB die Marken ,, romisch 40 “ und ,, rémisch 40 “ in jeweils zwei der
gegenstandlichen Sendungen vorkommen, was zudem eine gewisse Exklusivitat in der Auswahl der herangezogenen
Produkte nahelegt.

Aus Sicht des Bundesverwaltungsgerichtes kommt es daher gar nicht auf den (in der Beschwerde hervorgehobenen)
Blickwinkel der intendierten Zielgruppe des Abrufdienstes an, sondern auf den Ublichen Verkehrsgebrauch im
Verhaltnis zwischen dem Anbieter oder der Anbieterin eines Abrufdienstes und dem Unternehmen, dessen Produkte
oder Leistungen in die Sendung einbezogen werden. Dass dieser Verkehrsgebrauch im konkreten Fall eine
Entgeltlichkeit eindeutig indiziert, kann neben dem zuvor Gesagten auch in Anbetracht der Reichweite des
gegenstandlichen (auf Gewinn ausgerichteten) Abrufdienstes nicht in Frage stehen. Ausdriicklich erwdhnte der
Rechtsanwalt der Beschwerdefiihrerin in der Verhandlung, dass zB , XXXX “ durch die unter den Sendungen
angefuhrten ,Affiliate-Links” von der Reichweite der Sendungen der Beschwerdefiihrerin profitiere. Aus dem
Vorbringen der Beschwerdefiihrerin ergibt sich auch sonst nicht, dass eine solche Verkehrsauffassung nicht bestehen
wlrde.Aus Sicht des Bundesverwaltungsgerichtes kommt es daher gar nicht auf den (in der Beschwerde
hervorgehobenen) Blickwinkel der intendierten Zielgruppe des Abrufdienstes an, sondern auf den Ublichen
Verkehrsgebrauch im Verhaltnis zwischen dem Anbieter oder der Anbieterin eines Abrufdienstes und dem
Unternehmen, dessen Produkte oder Leistungen in die Sendung einbezogen werden. Dass dieser Verkehrsgebrauch im
konkreten Fall eine Entgeltlichkeit eindeutig indiziert, kann neben dem zuvor Gesagten auch in Anbetracht der
Reichweite des gegenstandlichen (auf Gewinn ausgerichteten) Abrufdienstes nicht in Frage stehen. Ausdricklich
erwahnte der Rechtsanwalt der Beschwerdeflhrerin in der Verhandlung, dass zB ,, rdmisch 40 “ durch die unter den
Sendungen angefuhrten ,Affiliate-Links” von der Reichweite der Sendungen der Beschwerdefuhrerin profitiere. Aus
dem Vorbringen der Beschwerdefiihrerin ergibt sich auch sonst nicht, dass eine solche Verkehrsauffassung nicht
bestehen wirde.

Die Wahrnehmungen und Einschatzungen der Zielgruppe des Abrufdienstes bzw. der Zuseherinnen und Zuseher zur
Entgeltlichkeit sind im Rahmen des § 2 Z 27 AMD-G daher nicht zu berlcksichtigen, weshalb der Argumentation der
Beschwerde, die belangte Behorde hatte zur Definition des durchschnittlichen angesprochenen Adressatenkreises
einen Sachverstandigen fur Marktkommunikation mit dem Spezialgebiet Marktverhalten Jugendlicher in sozialen
Medien damit beauftragen mussen, das konkrete Nutzungsverhalten und die konkreten Erwartungen der
angesprochenen Zielgruppe an die verfahrensgegenstandlichen Sendungen festzustellen, nicht beizutreten ist.Die
Wahrnehmungen und Einschatzungen der Zielgruppe des Abrufdienstes bzw. der Zuseherinnen und Zuseher zur
Entgeltlichkeit sind im Rahmen des Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G daher nicht zu berlcksichtigen, weshalb der
Argumentation der Beschwerde, die belangte Behorde hatte zur Definition des durchschnittlichen angesprochenen
Adressatenkreises einen Sachverstandigen fur Marktkommunikation mit dem Spezialgebiet Marktverhalten
Jugendlicher in sozialen Medien damit beauftragen mussen, das konkrete Nutzungsverhalten und die konkreten
Erwartungen der angesprochenen Zielgruppe an die verfahrensgegenstandlichen Sendungen festzustellen, nicht
beizutreten ist.

Im Ubrigen hat die belangte Behérde in dieser Hinsicht véllig zurecht den (hinter allen Regelungen zur kommerziellen
Kommunikation stehenden) Gesetzeszweck des Jugend- und Konsumentenschutzes beachtet. Diese in der
Werberegulierung zentralen Zielsetzungen sind gerade bei einem audiovisuellen Mediendienst, der sich an eine
ausschlief3lich jugendliche bzw. minderjahrige Zielgruppe richtet, von besonderer Bedeutung. Schon insoweit kann
eine Argumentation, die dazu fuhren wirde, den Schutzzweck der Bestimmungen in gewisser Weise aufzuweichen, der
Beschwerdefihrerin nicht zum Erfolg verhelfen.

Das Merkmal der Entgeltlichkeit ist daher im Beschwerdefall hinsichtlich der erwahnten Produkte bzw. Leistungen
ebenfalls als erfullt anzusehen.

3.4.4. Spruchpunkt 1.a. des angefochtenen Bescheides:

Gemall § 38 Abs. 4 Z 4 AMD-G sind Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, zu Sendungsbeginn und -ende
sowie bei Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung eindeutig durch einen Hinweis zu
kennzeichnen, um jede Irrefihrung des Zuschauers zu verhindern.Gemal3 Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, AMD-G sind
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Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendung
nach einer Werbeunterbrechung eindeutig durch einen Hinweis zu kennzeichnen, um jede Irrefihrung des Zuschauers

zu verhindern.

Da, wie gezeigt, alle drei vorliegenden Sendungen Produktplatzierungen im Sinne des8 2 Z 27 AMD-G beinhalten und
diesbezuglich jeweils unstrittiger Weise weder zu Beginn der Sendung noch zum Sendungsende eine Kennzeichnung
vorgenommen wurde, ist die belangte Behorde im angefochtenen Bescheid zu Recht davon ausgegangen, dass die
Beschwerdefiihrerin als Anbieterin des gegenstandlichen Abrufdienstes im Rahmen der Sendungen ,, XXXX *, ,, XXXX “
sowie , XXXX “ die Bestimmung des 8 38 Abs. 4 Z 4 AMD-G dadurch verletzt hat, dass sie die in den Sendungen
enthaltenen Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen Hinweis am Anfang und am Ende der
Sendungen gekennzeichnet hat.Da, wie gezeigt, alle drei vorliegenden Sendungen Produktplatzierungen im Sinne des
Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G beinhalten und diesbeziglich jeweils unstrittiger Weise weder zu Beginn der Sendung
noch zum Sendungsende eine Kennzeichnung vorgenommen wurde, ist die belangte Behdrde im angefochtenen
Bescheid zu Recht davon ausgegangen, dass die Beschwerdeflihrerin als Anbieterin des gegenstandlichen
Abrufdienstes im Rahmen der Sendungen ,, rémisch 40“, ,, rémisch 40" sowie , romisch 40" die Bestimmung des
Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 4, AMD-G dadurch verletzt hat, dass sie die in den Sendungen enthaltenen
Produktplatzierungen jeweils nicht eindeutig durch einen Hinweis am Anfang und am Ende der Sendungen
gekennzeichnet hat.

3.4.5. Spruchpunkt 1.b. des angefochtenen Bescheides:

GemaR § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G durfen Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, das betreffende Produkt nicht
zu stark herausstellen.GemaR Paragraph 38, Absatz 4, Ziffer 3, AMD-G dirfen Sendungen, die Produktplatzierungen
enthalten, das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen.

Die belangte Behdrde flhrte im angefochtenen Bescheid aus, dass diese Bestimmung durch die Beschwerdefihrerin
dadurch verletzt worden sei, dass im Rahmen von Produktplatzierungen einerseits in der Sendung , XXXX “ ein
StRwaren-Produkt der Marke ,, XXXX “ und andererseits in der Sendung ,, XXXX “ ein Staubsauger der Marke , XXXX “ zu
stark herausgestellt worden seien.Die belangte Behdrde fihrte im angefochtenen Bescheid aus, dass diese
Bestimmung durch die Beschwerdefihrerin dadurch verletzt worden sei, dass im Rahmen von Produktplatzierungen
einerseits in der Sendung , romisch 40" ein StBwaren-Produkt der Marke , romisch 40 “ und andererseits in der
Sendung , romisch 40 “ ein Staubsauger der Marke ,, romisch 40 “ zu stark herausgestellt worden seien.

Diese Einschatzung wird vom Bundesverwaltungsgericht geteilt (und in der Beschwerde nicht konkret bestritten).

So wird das StBwaren-Produkt der Marke ,, XXXX “, bei dem es sich wie erdrtert um eine Produktplatzierung gemafs 2
Z 27 AMD-G handelt, in der in der Abbildung 5 gezeigten Weise dadurch, dass eine der Protagonistinnen dieses direkt
in die Kamera halt, zentral und nahezu bildschirmfillend fur einen Zeitraum von fiunf Sekunden eingeblendet. Eine
dramaturgische Rechtfertigung fur diese Hervorhebung (im Sinne eines Erfordernisses fur die Zubereitung der
SiRspeise in der Sendung) ist - wie es die belangte Behorde richtig anfihrt - nicht zu erkennen und wird auch von der
Beschwerdefiihrerin nicht geltend gemacht.So wird das SuBwaren-Produkt der Marke ,, rémisch 40 “, bei dem es sich
wie erdrtert um eine Produktplatzierung gemald Paragraph 2, Ziffer 27, AMD-G handelt, in der in der Abbildung 5
gezeigten Weise dadurch, dass eine der Protagonistinnen dieses direkt in die Kamera halt, zentral und nahezu
bildschirmfiillend fur einen Zeitraum von funf Sekunden eingeblendet. Eine dramaturgische Rechtfertigung fur diese
Hervorhebung (im Sinne eines Erfordernisses fUr die Zubereitung der StRspeise in der Sendung) ist - wie es die
belangte Behorde richtig anfihrt - nicht zu erkennen und wird auch von der Beschwerdeflhrerin nicht geltend
gemacht.

Vergleichbares gilt fir das Produkt des Staubsaugers der Marke ,, XXXX “. Der Staubsauger wird entsprechend den
Abbildungen 6 und 7 groRflachig und in einer Deutlichkeit eingeblendet, die redaktionell nicht nachvollziehbar ist (vgl.
speziell das Heranzoomen an das Logo von , XXXX “ auf dem Rilcken des Staubsaugers in der Abbildung 7). Die
belangte Behorde wurdigte in dieser Hinsicht zutreffend, dass die Sendungssequenz zu diesem Produkt etwa 25
Sekunden dauert und damit innerhalb der ungefdhr zehn Minuten dauernden Sendung sehr ausgedehnt ist.
Wiederum ist daher ein zu starkes Herausstellen des (produktplatzierten) Produktes anzunehmen.Vergleichbares gilt
fir das Produkt des Staubsaugers der Marke ,, romisch 40 “. Der Staubsauger wird entsprechend den Abbildungen 6
und 7 groR¥flachig und in einer Deutlichkeit eingeblendet, die redaktionell nicht nachvollziehbar ist vergleiche speziell


https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/38
https://www.jusline.at/gesetz/amd-g/paragraf/2

das Heranzoomen an das Logo von ,, rémisch 40 “ auf dem Rucken des Staubsaugers in der Abbildung 7). Die belangte
Behorde wurdigte in dieser Hinsicht zutreffend, dass die Sendungssequenz zu diesem Produkt etwa 25 Sekunden
dauert und damit innerhalb der ungefahr zehn Minuten dauernden Sendung sehr ausgedehnt ist. Wiederum ist daher
ein zu starkes Herausstellen des (produktplatzierten) Produktes anzunehmen.

3.4.6. Spruchpunkte 2. und 3. des angefochtenen Bescheides:

Aus Sicht des Bundesverwaltungsgerichtes bestehen keine Bedenken gegen die von der belangten Behdrde mit dem
angefochtenen Bescheid weiters erteilten Auftrage auf Veroffentlichung der Entscheidung sowie daran anschlielend
auf Ubermittlung von Aufzeichnungen der Verdéffentlichung. Diese Aspekte werden in der Beschwerde auch gar nicht
speziell bekampft.

3.5. Ergebnis:

Die vorliegende Beschwerde ist vor diesem Hintergrund als unbegriindet abzuweisen. Dies mit der Mal3gabe, dass
betreffend die Spruchpunkte 1. und 2. des angefochtenen Bescheides das Datum des Abrufs der Sendungen des
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf durch die belangte Behérde (jeweils der 30.04.2020) zu erganzen ist, da sich
die getroffenen Feststellungen ausdricklich auf diesen Tag beziehen. Auch wenn es sein mag, dass die
gegenstandlichen Sendungen weiterhin in unveranderter Weise abrufbar sind (vgl. Seite 4 der Niederschrift der
Verhandlung), bedarf die Feststellung einer Rechtsverletzung als Teil des Sachverhaltes auch der Angabe des konkreten
Datums, an dem durch die belangte Behorde in die Sendungen Einsicht genommen wurde (vgl. § 62 Abs. 1 AMD-G,
wonach die Entscheidung der Regulierungsbehdrde in der Feststellung besteht, ob und durch welchen Sachverhalt
eine Bestimmung dieses Bundesgesetzes verletzt worden ist.). Im Ubrigen hat die belangte Behdrde in der
Verhandlung bestétigt, dass sie ihrer Entscheidung die Rechtslage zum Zeitpunkt des Abrufs der Sendungen am
30.04.2020 zugrunde gelegt hat (vgl. Seite 12 der Niederschrift).Die vorliegende Beschwerde ist vor diesem
Hintergrund als unbegrindet abzuweisen. Dies mit der MaRgabe, dass betreffend die Spruchpunkte 1. und 2. des
angefochtenen Bescheides das Datum des Abrufs der Sendungen des audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf durch
die belangte Behorde (jeweils der 30.04.2020) zu ergdnzen ist, da sich die getroffenen Feststellungen ausdricklich auf
diesen Tag beziehen. Auch wenn es sein mag, dass die gegenstandlichen Sendungen weiterhin in unveranderter Weise
abrufbar sind vergleiche Seite 4 der Niederschrift der Verhandlung), bedarf die Feststellung einer Rechtsverletzung als
Teil des Sachverhaltes auch der Angabe des konkreten Datums, an dem durch die belangte Behdrde in die Sendungen
Einsicht genommen wurde vergleiche Paragraph 62, Absatz eins, AMD-G, wonach die Entscheidung der
Regulierungsbehorde in der Feststellung besteht, ob und durch welchen Sachverhalt eine Bestimmung dieses
Bundesgesetzes verletzt worden ist.). Im Ubrigen hat die belangte Behérde in der Verhandlung bestitigt, dass sie ihrer
Entscheidung die Rechtslage zum Zeitpunkt des Abrufs der Sendungen am 30.04.2020 zugrunde gelegt hat vergleiche
Seite 12 der Niederschrift).

Zu B)

GemaR§ 25a Abs. 1 VWGG hat das Verwaltungsgericht im Spruch seines Erkenntnisses oder Beschlusses
auszusprechen, ob die Revision gemaR Art. 133 Abs. 4 B-VG zuldssig ist. Der Ausspruch ist kurz zu begriinden.Gemaf
Paragraph 25 a, Absatz eins, VWGG hat das Verwaltungsgericht im Spruch seines Erkenntnisses oder Beschlusses
auszusprechen, ob die Revision gemaR Artikel 133, Absatz 4, B-VG zulassig ist. Der Ausspruch ist kurz zu begriinden.

Gemald Art. 133 Abs. 4 B-VG ist gegen ein Erkenntnis des Verwaltungsgerichtes die Revision zuldssig, wenn sie von der
Losung einer Rechtsfrage abhangt, der grundsatzliche Bedeutung zukommt, insbesondere weil das Erkenntnis von der
Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes abweicht, eine solche Rechtsprechung fehlt oder die zu Idsende
Rechtsfrage in der bisherigen Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes nicht einheitlich beantwortet wird.GemaR
Artikel 133, Absatz 4, B-VG ist gegen ein Erkenntnis des Verwaltungsgerichtes die Revision zuldssig, wenn sie von der
Losung einer Rechtsfrage abhangt, der grundsatzliche Bedeutung zukommt, insbesondere weil das Erkenntnis von der
Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes abweicht, eine solche Rechtsprechung fehlt oder die zu Idsende
Rechtsfrage in der bisherigen Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes nicht einheitlich beantwortet wird.

Die Revision ist gemal Art. 133 Abs. 4 B-VG zulassigDie Revision ist gemaR Artikel 133, Absatz 4, B-VG zulassig.

Die Zulassigkeit ergibt sich fir das Bundesverwaltungsgericht daraus, dass Judikatur des Verwaltungsgerichtshofes zu
der im Beschwerdefall konkret relevanten (und vom Bundesverwaltungsgericht bejahten) Rechtsfrage, ob der fur
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lineare audiovisuelle Mediendienste gultige objektive Mal3stab zur Beurteilung des Merkmals der Entgeltlichkeit bei
Produktplatzierungen in vergleichbarer Weise flr nichtlineare (an eine abgegrenzte - konkret jugendliche bzw.
minderjahrige - Zielgruppe gerichtete) audiovisuelle Mediendienste heranzuziehen ist, fehlt.
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