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Rechtssatz

Wenn auch die Hohe der Auflage als solche ein wichtiges Indiz fir die Bedeutung einer Zeitung oder Zeitschrift sowohl
auf dem Lesermarkt als auch auf dem Anzeigenmarkt sein mag, so ist doch fur den Anzeigekunden und fur die
werbungtreibende Wirtschaft das wesentlichste Entscheidungskriterium fir die Belegung eines Werbetragers mit
Anzeigen dessen Leserzahl; im allgemeinen ist "Leser" nur derjenige, der eine Zeitung oder Zeitschrift gelesen oder
durchgeblattert und damit die Chance gehabt hat, mit der in ihr enthaltenen Werbung in Kontakt zu kommen. Die
Leserschaft von Zeitungen oder Zeitschriften kann aber innerhalb einer relevanten Grundgesamtheit nur durch eine
Reichweitenuntersuchung, die auch als "Leser-Analyse" ("Media-Analyse") bezeichnet wird, festgestellt werden; eine
Werbung, die sich auf Leser bezieht, ist daher nur auf Grund einer Reichweitenuntersuchung (Leser-Analyse) zulassig.
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