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Norm

UWG §2 D2
Rechtssatz

Eine als Kennzeichen verwendete geographische Herkunftsangabe ist in hohem MaRe geeignet, die Ware zu
individualisieren, insbesondere Gutevorstellungen und Preisvorstellungen zu erwecken, und deshalb fur die
Kaufentscheidung des Interessenten bedeutsam und bestimmend. Fir die Relevanz der Irreflihrung reicht es dabei
schon aus, dass die Bezugnahme auf die geographische Herkunft geeignet ist, einen nicht unerheblichen Teil der
umworbenen Abnehmer bei seiner Auswahliberlegung irgendwie zu beeinflussen. Ob die IrrefUhrung dabei im
Einzelfall tatsachlich bewirkt wird, ist unerheblich; es genlgt die bloRe Gefahr einer Tduschung. - "Indischer Tabris".

Entscheidungstexte

e 40b152/89
Entscheidungstext OGH 30.01.1990 4 Ob 152/89
Veroff: OBl 1990,203

e 40b272/99z
Entscheidungstext OGH 19.10.1999 4 Ob 272/99z
Auch; nur: Fur die Relevanz der Irrefiihrung reicht es dabei schon aus, dass die Bezugnahme auf die
geographische Herkunft geeignet ist, einen nicht unerheblichen Teil der umworbenen Abnehmer bei seiner
Auswahllberlegung irgendwie zu beeinflussen. Ob die Irrefihrung dabei im Einzelfall tatsachlich bewirkt wird, ist
unerheblich; es gentigt die bloBe Gefahr einer Tauschung. (T1)

e 4 0b222/06k
Entscheidungstext OGH 16.01.2007 4 Ob 222/06k
Ahnlich; nur: Fur die Relevanz der Irrefiihrung reicht es dabei schon aus, dass die Angabe geeignet ist, einen nicht
unerheblichen Teil der umworbenen Abnehmer bei seiner Auswahliberlegung irgendwie zu beeinflussen. (T2)
Beisatz: Ist die unrichtige Angabe geeignet, das Kaufverhalten eines nicht unbetrachtlichen Teils der
angesprochenen Anwender zu beeinflussen, so muss das beanstandete Verhalten zwangslaufig auch als geeignet
angesehen werden, eine nicht unerhebliche Nachfrageverlagerung zu bewirken. (T3)
Beisatz: Hier: Die unrichtige Angabe des Aktualitatsstichtags eines steuerrechtliche Vorschriften umfassenden
Werks. (T4)

e 4 0b 188/08p
Entscheidungstext OGH 20.01.2009 4 Ob 188/08p
Vgl; Verdff: SZ 2009/6

e 40b2/14v
Entscheidungstext OGH 17.02.2014 4 Ob 2/14v
Auch; nur T2; Beisatz: Hier: Keine Irrefihrungseignung geografischer Angaben im Firmenwortlaut und
Werbeauftritt einer Sparkasse. (T5)
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