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Norm

UWG 82 D4
UWG 82 D9
Rechtssatz

Die - praktisch wichtigste - Form der Lockvogelwerbung ist dadurch charakterisiert, daf3 die - als besonders glinstig
angepriesene - Ware nicht oder nur in unzureichender Menge zur Verflgung steht oder sich der Werbende (meist mit
Ausflichten) weigert, diese Ware zu verkaufen. Der Werbende will also mit dieser Werbemethode nicht so sehr den
Absatz der als besonders glinstig angepriesenen Ware férdern (also dann durch seine Ankindigungen beim Publikum
geweckten Bedarf auch tatsachlich voll befriedigen) als vielmehr (vor allem) die Kunden zum Betreten seines
Geschaftslokals veranlassen und sie dort womdglich zum Kauf anderer Waren Uberreden, also Uber die Lockvogelware
eine Steigerung des Umsatzes bei den nicht verbilligten Waren erreichen.
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