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4Ob90/94
 JUSLINE Entscheidung

 Veröffentlicht am 14.12.1993

Norm

UWG §2 C2a

Rechtssatz

Läßt eine Werbeangabe mehrere Deutungen zu, dann muß auch jede von ihnen vertretbar und stichhaltig sein.

Entscheidungstexte

4 Ob 153/93

Entscheidungstext OGH 14.12.1993 4 Ob 153/93

4 Ob 90/94

Entscheidungstext OGH 20.09.1994 4 Ob 90/94
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