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Norm

UWG 82 D9
Rechtssatz

Versucht der Anpreisende gar nicht alle im Werbeprospekt angekiindigten Waren in allen Fallen bereitzuhalten,
sondern nimmt er in Kauf, da8 in manchen Filialen solche Waren nicht vorratig sind, kann er auch nicht mit Erfolg ins
Treffen flUhren, daR das Publikum bei einer Werbung, in der eine Vielzahl von Waren als Beispiel fir die
Angebotsvielfalt und die Leistungsfahigkeit des Werbenden angepriesen werden, in Rechnung stelle, daR es bei der
Disposition fur einen nicht im Mittelpunkt der Anzeige stehenden Artikel zu einer vereinzelten Fehlleistung kommen
kénne.
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