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Norm

UWG 8§82 C2c
Rechtssatz

Bei der Beurteilung, ob der Werbende im Rahmen der von ihm behaupteten Spitzenstellung einen deutlichen und
dauerhaften Vorsprung hat, dirfen Schwankungen nicht auRRer Betracht bleiben, die eine gewisse Dauer haben und so
stark sind, dass der Vorsprung nicht mehr fur die Inanspruchnahme einer Spitzenstellung ausreicht oder Uberhaupt
verlorengeht. Der Vorsprung muss zwar nicht "jede Sekunde" aber doch einen lberschaubaren Zeitraum vor der
Werbung gegeben sein. Geht ein eindeutiger Vorsprung in dem mal3gebenden Zeitraum verloren, dann darf mit der
Spitzenstellung auch dann nicht mehr geworben werden, wenn sie unter Einbeziehung des Vorsprunges in einem
weiter davorliegenden Zeitraum rein rechnerisch noch gegeben ware. Die Dauer dieses malgebenden Zeitraums
hangt immer von den Umstanden des Einzelfalles ab und kann daher nicht generell festgelegt werden. Wird mit einem
besonders groBen Vorsprung geworben, dann muss auch dieser Zeitraum ldnger angesetzt werden. Wird der
Vorsprung in der Werbung aber nicht ndher dargelegt, dann kann dieser Zeitraum kurzer bemessen werden. Bei einer
Werbung fur Tageszeitungen mit einer nicht ndher beschriebenen Spitzenstellung auf dem Gebiet des Zitiertwerdens

nimmt der Senat diesen Zeitraum mit drei Wochen an.
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Vgl auch
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Auch; Beisatz: Werbung mit einer Spitzenstellung ist nur zuldssig, wenn sie nicht zur IrrefGhrung der
angesprochenen Verkehrskreise geeignet ist. Betrifft sie eine bereits verlegte Zeitschrift, muss unter
Bertcksichtigung der statistischen Schwankungsbreite ein stetiger und erheblicher Vorsprung vor allen
Mitbewerbern vorliegen. (T1)
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