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@ Veroffentlicht am 24.02.1998

Kopf

Der Oberste Gerichtshof hat durch den Senatsprasidenten des Obersten Gerichtshofes Dr. Kodek als Vorsitzenden,
den Hofrat des Obersten Gerichtshofes Dr. Graf, die Hofratinnen des Obersten Gerichtshofes Dr. Grif3 und Dr. Schenk
sowie den Hofrat des Obersten Gerichtshofes Dr. Vogel als weitere Richter in der Rechtssache der klagenden Partei
H*****GmbH, ***** vertreten durch Dr. Gottfried Korn, Rechtsanwalt in Wien, wider die beklagte Partei S*****
GmbH, ***** vertreten durch Dr. Christian Widl, Rechtsanwalt in Wien, wegen Unterlassung und
Urteilsverdffentlichung (Streitwert S 500.000.-), infolge auBerordentlicher Revision der beklagten Partei gegen das Urteil
des Oberlandesgerichtes Wien als Berufungsgericht vom 27. 11. 1997, GZ 15 R 201/97g-26, den

BeschluB
gefaldt:
Spruch

Die aul3erordentliche Revision der beklagten Partei wird gemafld § 508 a Abs 2 ZPO mangels der Voraussetzungen des§
502 Abs 1 ZPO zurlickgewiesen (8 510 Abs 3 ZPO).Die aulierordentliche Revision der beklagten Partei wird gemaR
Paragraph 508, a Absatz 2, ZPO mangels der Voraussetzungen des Paragraph 502, Absatz eins, ZPO zurlckgewiesen
(Paragraph 510, Absatz 3, ZPO).

Text
Begrindung:
Rechtliche Beurteilung

1. Da das Berufungsgericht die von der Beklagten gertgten Mangel, daRR der beantragte Zeuge S***** nicht und der
Geschaftsfuhrer der Beklagten im Hauptverfahren nicht ein weiteres Mal vernommen worden ist, verneint hat, kdnnen
diese Mangel nach stRSp in der Revision nicht mehr gertigt werden (Kodek in Rechberger, ZPO, Rz 3 zu § 503 mwN; 4
Ob 2088/96d).1. Da das Berufungsgericht die von der Beklagten gertgten Mangel, dal3 der beantragte Zeuge S*****
nicht und der Geschaftsfiihrer der Beklagten im Hauptverfahren nicht ein weiteres Mal vernommen worden ist,
verneint hat, kdnnen diese Mangel nach stRSp in der Revision nicht mehr gertgt werden (Kodek in Rechberger, ZPO, Rz
3 zu Paragraph 503, mwN; 4 Ob 2088/96d).

2. Hat sich die beanstandete Werbung jedenfalls auch an Letztverbraucher gerichtet (wie dies von der Beklagten in der
Revision zugestanden wird), genligen zur Beurteilung ihrer Irrefihrungseignung allgemeine Lebenserfahrung oder
Fachwissen der Richter (vgl. dazu die in dem im Provisorialverfahren ergangenen Beschlul} des OGH vom 27. 2. 1996
zitierte Judikatur sowie zuletzt etwa OBl 1997, 20 - Steirischer Medienjumbo). Ist danach Irrefiihrungseignung zu
bejahen, kommt es fir die Berechtigung des Unterlassungsbegehrens auf die Auffassung des zusatzlich
angesprochenen Verkehrskreises der Einzelhandler und Wiederverkaufer von der Werbung nicht mehr an, zumal nicht
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nur die gegenlber einem Fachhandler aufgestellte Behauptung, die Produkte waren Schweizer Qualitatsprodukte,
sondern auch alle gleichsinnigen AuBerungen (und damit insbesondere die Ankiindigung "swiss quality" auf der
Verpackung der Produkte) vom Unterlassungsgebot umfalt sind. Im Ubrigen ist diese Beurteilung auch dann
Rechtsfrage, wenn sich die Aussage an Fachkreise richtet, das Verstandnis des Begriffes aber wie hier keinerlei
Fachkenntnisse voraussetzt (4 Ob 2192/96y - "fihrend";4 Ob 259/97k "Referenzliste").2. Hat sich die beanstandete
Werbung jedenfalls auch an Letztverbraucher gerichtet (wie dies von der Beklagten in der Revision zugestanden wird),
genlgen zur Beurteilung ihrer Irreflhrungseignung allgemeine Lebenserfahrung oder Fachwissen der Richter
vergleiche dazu die in dem im Provisorialverfahren ergangenen Beschlul® des OGH vom 27. 2. 1996 zitierte Judikatur
sowie zuletzt etwa OBl 1997, 20 - Steirischer Medienjumbo). Ist danach Irrefiihrungseignung zu bejahen, kommt es fiir
die Berechtigung des Unterlassungsbegehrens auf die Auffassung des zusatzlich angesprochenen Verkehrskreises der
Einzelhdndler und Wiederverkdufer von der Werbung nicht mehr an, zumal nicht nur die gegeniiber einem
Fachhéndler aufgestellte Behauptung, die Produkte waren Schweizer Qualitatsprodukte, sondern auch alle
gleichsinnigen AuBerungen (und damit insbesondere die Ankiindigung "swiss quality" auf der Verpackung der
Produkte) vom Unterlassungsgebot umfaRt sind. Im Ubrigen ist diese Beurteilung auch dann Rechtsfrage, wenn sich
die Aussage an Fachkreise richtet, das Verstandnis des Begriffes aber wie hier keinerlei Fachkenntnisse voraussetzt (4
Ob 2192/96y - "fuhrend"; 4 Ob 259/97k "Referenzliste").

3. Die Sachverhaltsgrundlage hat sich im Hauptverfahren gegentiber dem Provisorialverfahren nicht verandert, sodaf}
auf die Begriindung des dort ergangenen Beschlusses des OGH verwiesen werden kann, warum die angefochtene
Entscheidung nicht im Gegensatz zu OBl 1995, 272 - Kanalverbaugerate steht.

4. Ob die Bezeichnung "Schweizer Qualitat" bzw. "swiss quality for european cellular" eine geographische Zuordnung
oder eine Qualitatseinstufung vermittelt, hangt vom Eindruck des flichtigen Durchnittsinteressenten ab, wobei
Wendungen, die bei verkehrsiblicher flichtiger Kenntnisnahme zu MiRverstandnissen fihren kénnen, immer zum
Nachteil desjenigen auszulegen sind, der sich ihrer bedient (MR 1997, 170 - Schwarzhérer willkommen mwN). Unrichtig
ist die Angabe dabei nicht nur, wenn sie rein objektiv einen falschen Sachverhalt behauptet, sondern auch dann, wenn
ihr - trotz sachlicher Richtigkeit - von den Personen, an die sie sich wendet, etwas Unwahres entnommen werden kann
(WBI 1992, 99; RdW 1993, 76; RdW 1994, 107; 4 Ob 2081/96z). DaR die beanstandete Werbung nicht nur als Anpreisung
eines QualitdtsmaRstabes, sondern auch als Bezugnahme auf die geographische Herkunft der Ware verstanden
werden kann, ist nicht zweifelhaft; sie ist aber jedenfalls dann auch inhaltlich unrichtig, wenn die so beworbene Ware
in wesentlichen Teilen nicht aus der Schweiz, sondern aus Landern des Fernen Ostens stammt, ohne dal3 es einer
naheren Feststellung bedurfte, wie grol3 der Anteil der in der Schweiz erzielten Wertschdpfung am Gesamtprodukt ist.

5. Hat sich die beanstandete Werbung durch die Gestaltung der Verpackung der angebotenen Waren auch an
Letztverbraucher gewendet, dient die angeordnete Urteilsverdffentlichung der Aufklarung des durch eine
wettbewerbswidrige MaRnahme irregefiihrten Publikums (SZ 69/116 - Webpelz II; OBl 1993, 212 - Ringe mwN).
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