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26/01 Wettbewerbsrecht
Norm

UWG 1984 82;
Rechtssatz

Nach Rechtsprechung und Lehre zu& 2 UWG kann eine Werbeaussage zur Irreflhrung auch dann geeignet sein, wenn
ihr die beteiligten Verkehrskreise trotz objektiver Richtigkeit etwas Unrichtiges entnehmen kdnnen. Ein unrichtiger
Eindruck objektiv richtiger Angaben kann auch dann entstehen, wenn der Werbende etwas Selbstverstandliches
betont und damit auf Umsténde hinweist, die bei allen Wettbewerbern und bei allen Konkurrenzerzeugnissen - etwa
weil es sich um gesetzlich vorgeschriebene Eigenschaften oder zum Wesen der angebotenen Ware oder Leistung
gehdrende Umstande handelt - vorliegen mussen. Entscheidend fiir die Annahme eines Wettbewerbsverstol3es ist in
solchen Fallen, dass durch die Betonung eines solchen selbstverstandlichen Umstands eine Irrefihrung der
angesprochenen Verkehrskreise herbeigefiihrt wird, weil das Publikum eine besondere Leistung gerade nur des - mit
dem vermeintlichen Vorteil werbenden - Herstellers annimmt (vgl zB den Beschluss des OGH vom 7. Oktober 2003, 4
Ob 198/03a, mwN).
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